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Bevezetés

A varosfejlesztés és a varosmarketing paradigmavaltasa

A telepllésmarketing (tovabbiakban varosmarketing) nem azonos a
telepllésfejlesztési  koncepcidoval vagy a  stratégiai tervezéssel. A
telepilésmarketing a marketing(tudomany)bdl fejlodott ki, s annak egy specialis
szakterlilete, annak rendszerébe illeszkedik. A klasszikus értelemben vett
marketing tevékenység altaldban a 4P-re iranyul (product, price, place,
promotion), mely a varosmarketing sordan modosul: itt els6sorban a terméknek
(product=maga a varos, a telepillés) és a marketingkommunikacionak
(promotion=reklam, eladas-6szténzés, PR, stb) van kiemelt szerepe. Gydngyods
esetén ez egy olyan varosmarketing stratégia kidolgozasat és megvaldsitasat
jelenti, amelynek soran a telepiilés versenyelonyeit feltarjuk és a lehetséges

vevok (célcsoportok) szamara kommunikaljuk.

A hazai varosfejlesztésben érdemes a paradigmavaltdsra koncentralni és (j
értékeknek helyet adni, melyek a kévetkezdk (1. abra):

o kreativ és innovativ: a tinetkezelés helyett a valddi problémakra
koncentral, a hatékony és fenntarthatd megoldasokat keresve. Az innovativ
modszerek kozé tartozik a belsé tartalékok hatékony hasznositasa
(kihasznalatlan ingatlanok, kapacitdsok, human er6forrasok, helyi
kozosségek).

o klimabarat: a kozlekedés Ujragondolasa (fejlett kozosségi kozlekedés,
kedvezo feltételek a gyalogos és kerékparos kozlekedés szamara); az
energiatakarékos koz- és lakossagi épiletek preferdlasa és a megujuld
energia nagyobb aranyu hasznositasa.

o koltséghatékony: az 6nkormanyzat csak olyan feladatokat végezzen,
amelyekre valéban szilkség és igény van; az onkormanyzati mikddésben
ne legyenek parhuzamossagok (folyamatoptimalizalas); a telepilésen olyan
fejlesztések valdsuljanak meg, amelyekre ténylegesen sziikség van
(fenntartasra és mikodtetésre nagy gondot kell forditani).

o kOzOsségi: a varosfejlesztés az embereknek (helyi lakossag) és az

emberekkel fejleszt, melyet a varosmarketingnek maximalisan tdmogatnia



kell. Ebben a kontextusban a varoslakdk bevondasa és a helyi kozésségekre
valoé tamaszkodas kiemelten fontos.

digitalis: az E-koOzigazgatds, az internet alapu és mobil szolgaltatasok
preferaldsa az Ugyintézés része. A sikeres varosmarketing az online
marketinget preferdlja, és kifejezetten nagy figyelmet fordit a

kozosségépitésre, a fiatalok elérésére, az online csatornak hasznalatara.

A modern megkozelitésli varosfejlesztés feltérképezi az emberek igényeit (a

helyi lakossag, a helyi vallalkozasok, a befektet6k, valamint a varosba latogatd

turistdk motivacidit, szandékait, elvarasait); batoritja és szliikség szerint segiti a

varos kozosségeit a varos altal 6nként vallalat feladatainak ellatasaban; nyitott és

befogadd minden eléremutatd kezdeményezésre, valamint a vilagban zajlé

trendekre.

1. abra: Varosfejlesztés 2.0 - a varosfejlesztés jellemzoi és értékei

kreativ, innovativ

digitalis klimabarat

k6zOsségi koltséghatékony

Forras: ROka - Kézy, 2014 alapjan sajat szerkesztés

« s

GyongyOs varosmarketing stratégidjanak tevékenységei tobb célcsoportra

fékuszalnak, melyek

a helyi lakossag,
a befektetok/vallalkozasok/KKV-k, valamint



e a turistak/kiranduldk.

Az egyes célcsoportok telepliléssel kapcsolatos eltéré dontéshozatalat a 2. abra

szemlélteti.

2. abra: A telepiiléssel kapcsolatos eltéro dontéshozatal a célcsoportok

szempontjabol

uti cél
valasztas -
turista,
telephely kiranduld iskola
valasztas - valasztas -
befektetod, lakossag,
KKV-k csaladok

munkahely

valasztas -
aktiv

korosztaly

lakéhely Gyongyos
valasztas - imazsa,
lakossag kinalata

Forras: sajat szerkesztés

A Gybngyods, mint lakohely, munkahely vagy iskolai helyszin valasztdsa kapcsan
hangsulyozzuk, hogy nem homogén csoportrél beszéliink: az életciklus alapjan
eltéré6 koru és csaladi helyzeti emberekkel taldlkozunk. A munkahely és
iskolavalasztas kiemelt célpontja a gazdasdagilag aktiv népesség, de példaul a
k6zbsségépités szempontjabol (is) jelentds szerepet jatszanak a nyugdijasok,
iskolds koruak (Z és Y generacid), illetve a gyermek(ek)kel otthon tartézkodo

szUlok.

Er

kozéppontjaban az embereknek kell dlinia. A megkozelités 6sztonzi, hogy a
varosban - és kiemelten a belvarosban - egy olyan kritikus témeg j6jjon létre,
amelybdl kitermelddnek a varosi élet dinamikajat, pezsgését megadd csoportok.



Gyongyos varosmarketing stratégia kidolgozasanak folyamata
A megbizas jelen szakaszaban a varosmarketing stratégia kerl kidolgozasra
(3. abra). A varosmarketing stratégia fokuszaban Gyongyods varos egységes,
tudatos arculatépitése all, valamint az ehhez kapcsolddd, célcsoportok szerint
differencidlt marketingkommunikaciés tevékenység. Ehhez a fazishoz szorosan
kapcsolodik a varosmarketing stratégia vildgos célrendszere (jovokép, atfogd
célok, tematikus célok, specifikus célok), a célokhoz rendelt projekt litemezése,
az eredményesség mérésére szolgalé mutatok (indikatorok) meghatarozasa,
valamint a bevezetéshez szorosan kapcsolhaté képzések iranyanak kialakitasa. A
varosmarketing stratégia szakmai alapjat a 2016. decemberben elkészilt
helyzetelemzés (Gyongyds varos relevans fejlesztési dokumentumainak,
varosmarketing tevékenységének és kommunikacids csatornainak elemzése - I.
kotet) és a 2017. majusban bemutatott primer kutatasok (Gydngyods
varosmarketing stratégiat megalapozoé primer kutatasok és felmérések - II. kotet)

jelentették.

3. abra: Gyongyos varosmarketing stratégia felépitése

‘ ) Tevékenység
Varos- Utemezése,
) marketing monitoring,
Eredmenyek  stratégia képzés
bemutatasa,
megvitatasa,
Primer kutatas konzultacio

® lebonyolitasa

Helyzetelemzés

Forras: sajat szerkesztés



Jelen varosmarketing stratégia megalkotdsanak (3. abra) elsd |épésének
elemeztik a varos elfogadott fejlesztési dokumentumait, szamba vettiik Gyéngyos
jelenlegi arculati elemeit, internetes megjelenését, 6sszehasonlitottuk a varos
adottsdgait az orszag hasonld nagysagu varosaival. A kdvetkezd Iépésként
meghatarozott primer kutatas az alabbi részekbdl tevodott dssze:

o kérddives felmérés a gydongyosi lakossag korében,

e kérdlives felmérés a magyar lakossag korében,

o strukturdlt szakértGi interjuk,

o fbkuszcsoportos vizsgalatok,

e probavasarlasok.

A primer kutatas eredményeit tobb alkalommal is bemutattuk az érintett
szerepl6k és dontéshozdk felé, lehetbséget teremtve a javaslattételre, az eltérd
vélemények és nézOpontok megismerésére. A 2017. aprilis 19-én szervezett
konzultacion a megrendel6 nevében Dr. Tatar Laszlé alpolgarmester és a
Gyongyosi Varostérség Fejlesztd Kft. munkatarsai vettek részt. 2017. majus 15-
én 130 éves a Matrai Turizmus konferencia keretében ,Gyongyos ismertsége
€s imazsa - primer kutatasi eredmények a markaépités jegyében” cimmel
tartottunk eléadast.

Ezt kovetben délutan a gydngydsi varoshazan egy szakmai forum keretében
ismertettiik a teljes kutatast. A forumra meghivast kaptak Gyongyds varos
képviselGtestiiletének tagjai és a felmérésben megszdlitott interjualanyok. A
kutatasi jelentés elektronikus verzidjat megkaptak az érintettek, akiknek két hét
allt rendelkezésre a javaslatok, hozzaszélasok megfogalmazasara. Jelen

dokumentumba a hozzank beérkezett véleményeket maradéktalanul beépitettiik.

A varosmarketing stratégia egyik érintett célcsoportja — turistdk és kiranduldok -
okdn e dokumentum érinti a turizmusmarketing teriletét, de nem kivanja
Ujragondolni a jelenlegi turisztikai desztinacié szervezetek (Gydngybs-Matra
Turisztikai Kozhasznl Egyesllet, Gyongyos székhellyel és Matra Jévdje Turisztikai
Egyesilet, Matraszentimre székhellyel) dltal végzett turizmusmarketing
tevékenységét. A Gyongyds varosmarketing stratégia - 0Osszefliggésben a
tematikus és specifikus célokkal - megfeleld keretet jelent a turizmusmarketing

tevékenység és csatornak aktualizalasahoz.



Célcsoport-orientalt varosmarketing stratégia

Ahogy a fogyasztasi javak és szolgaltatdsok piacan versenyfutdas zajlik a
fogyasztokért, ugy versenyeznek a harmadik évezred varosai a lakosokért,
befektet6kért, hazai és nemzetkdzi nagyvallalatokért, turistakért. Ebben a
varosversenyben Magyarorszagon vannak nyertes és vesztes teleplilések; s
nyilvanvald tény, hogy kis- és kézépvarosok - a kdzel 30 000 fés Gyongyos is ebbe
a kategoridba tartozik - bizonyos hatrannyal, méret- és szolgaltatasi deficittel
indulnak a févarossal, valamint a regionalis kdzpontokkal, megyeszékhelyekkel

szemben.

A Gyongyds varosmarketing stratégia célja, hogy bizalmat épitsen a kiilénb6z6
célcsoportokban és szamukra vonzéva, valaszthatéva tegye a telepilést. A
varosmarketing stratégia eszkozei azok a konkrét projektek, programok, melyek
a tematikus célokat - népességmegtarté er0 novelése, kdzosségfejlesztés;
versenyképes vallalkozdi kornyezet Osztonzése; turisztikai kinalatfejlesztés;
mobilitds és  biztonsag el6segitése -  szolgaljdk. Alapvetéen a
marketingkommunikacié egységes megjelenésii és online iranyban valo
fejlesztését javasoljuk, mely az arculati kézikdnyvtdl a digitalis
tartalomfejlesztésen, tudatformaldson, szervezetfejlesztésen at, a varosi

kommunikacids csatornak 6sszehangolasaig tdébb Iépést foglal magaba.

A varosmarketing stratégia szempontjabdl kiemelten kezeljik az egyes
célcsoportokat, illetve a célcsoportok Gyongyossel, mint telepiiléssel
kapcsolatos valasztasat:

1) A helyi lakossag lako- és munkahelyvalasztdsa szempontjabdl
egyértelmden felértékel6dik a biztonsagos és élhet6 teleplilés megléte, a
munkalehetéségek valasztéka, elérhet6sége, a fejlett telepulési
infrastruktira, valamint az alapszolgaltatasok (kozlekedés, egészségligy,
oktatas, vasarlas) szinvonala.

Jelen varosmarketing stratégia fokusza
e a negativ demografiai folyamatok mérséklése (fiatal lakossag
elvandorlasa, csokken6 gyermeksziletés, lakossag eléregedése);
e a varos népességmegtartd erejének novelése;

e a kotddés és identitastudat erdsitése;



2)

e a helyi lakossag életminGségének javitasa;

e a kozoOsségfejlesztés.
Ennek érdekében a dokumentum kozéppontjaban a fiatalok, a
csaladok allnak (élheté teleplilés, oktatas és szabadidGs tevékenységek,
munkahelyteremtés), az o©6nkormanyzat részérél pedig a szolgaltaté

funkcio erdsitése és kommunikacidja jelent prioritast.

Az dnkormanyzat oldalardl torténd tajékoztatas, informacionyuijtas a teljes
intézményhalézatot (hatdésagi lgyek, oktatds, sport, kultdra,
varosizemeltetés, varosfejlesztés) feldleli, melynek feltétele, hogy a
kommunikacidés tartalom és a kommunikacids csatornak koordinalasa,
0sszehangolasa dnkormanyzati (vezet6i) szinten, valamint a kommunikacio
egységes arculattal torténjen (arculati kézikonyv).

Alapvetéen Gyongyos mar most is rendelkezik tobb kommunikacios
csatornaval (lgyfélszolgalat, személyes turisztikai informaciods iroda tébb
helyszinen, honlap, Facebook ko&zdsségi oldal, varosi TV, varosi Ujsag),
melynek fejlesztése, modernizalasa és osszehangolasa (mobil
optimalizalds, kereszthivatkozasok, ©6nallé YouTube csartorna, korszerd

digitalis tartalom) a cél.

Szervezeti és humanerdéforras szempontbdl elsd 1épésben varosmarketing
menedzser pozicié kialakitdsat és megfelel6 szervezeti beagyazasat
tartjuk fontosnak. A munkatars elsddleges feladata az egységes arculati
kézikonyv kialakitasa, alkalmazdsa és ellen6rzése, valamint az
onkormanyzathoz tartozé kommunikacids csatornak (kiemelten az online)

digitalis tartalmanak és 6sszhangjanak biztositasa.

A varosmarketing stratégia masodik kiemelt célcsoportja a vallalatok,
vallalkozasok, befektetok kore, akik gazdasagi tevékenység okan
valasztjdk Gyongyost. A vallalatok letelepedése vagy a befektetés
kapcsan tulajdonképpen vonzé telephely/lzlet keresése és kivalasztas
zajlik, ahol a szamszerlsithet6 (hard) faktorok mellett (szallitasi
lehet6ségek és koltségek, GDP, munkaer6 koltsége és képzettsége, addzasi

feltételek, piac, infrastruktira, stb.) az un. soft tényezdk (helyi lakossag
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3)

mentalitdsa, nyelvtudasa, munkakulturdja, elégedettsége, az okos varos

jelleg, stb.) egyre jelent6sebbek.

A GyobngyOs varosmarketing stratégia célja a versenyképes vallalkozoéi
kornyezet és egyiittmiikodési formak kialakitasanak Osztonzése
(munkahelyteremtés és befektetés 0Oszténzés). Ennek gyakorlati
megvaldsitasa sordn a varosvezetés és vallalkozasok kézétt megvaldsulod
egyilittmiikodést, rendszeres parbeszédet és kiszamithato kétoldala
kommunikaciot tartjuk a legfontosabb feladatnak (munka reggelik,
workshop-ok, formalis és informalis talalkozok, egyeztetések a kozgydlési
anyagokkal/rendeletekkel és varosi beruhazasokkal kapcsolatban, képzés-
foglalkoztatds Osszehangoldsa, ,szolgaltatd Onkormanyzat” szerepkdr a
gyakorlatban), melyet a Gyongyosi Varostérség Fejleszto Kft. szakmai
munkaja és kommunikacidja tamogat.

Konkrét projektek tekintetében kiemelten foglalkozik a stratégia az
onkormanyzati vagyongazdalkodas hatékonysaganak novelésével,
a befektetdi portfolid kiajanlasaval, valamint a munkaeré megkotése
érdekében lakasprogram kidolgozasaval, a képzés és foglalkoztatas

0sszehangolasaval.

Amikor egy turista a nyaralashoz, kirandulashoz ati célt valaszt, dontési
folyamata sordn szamos tényez6t (megkozelithet6ség, attrakciok és
turisztikai szolgaltatasok, ar-érték arany) vesz figyelembe.

A Gyongyo6s varosmarketing stratégia féldrajzi fokusza ebben az esetben
egyértelmiien a Gyongyos - Kékesteto teriilet, amelyre az
onkormanyzatnak teljes rdhatasa van. A turisztikai termékek szintjén az
aktiv-, az egészség- és a kulturalis turizmus (ez utébbit tagan
értelmezziik, beleértve a bor/gasztrondmia mellett a vallasi turizmust is),
mig marketingkommunikacidés szempontbdl az egységes arculat mentén
megvaldsuld digitalis tartalomfejlesztés, online
marketingkommunikacio erdsitése a cél. Az onkormanyzat és cégei
Gyongyos belvarosaban, Sastdon és Kékestetdn konkrét ingatlanokkal is
rendelkeznek, melyeket az egységes turisztikai informacionyuajtas

céljabdl javasolunk hasznositani: itt lehetdség van a helyi termékek,
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logdzott ajandéktargyak arusitdsara, az informacids anyagok és térképek
terjesztésére, programok és jegyek értékesitésére.
Az o6nkormanyzat kozvetlen befolydssal bir szamos javasolt projektre,
melyek

e a FOtér élhetdségének biztositasa;

e a Zsinagdga hasznositasa;

e a strand tovabbfejlesztése,

e a borra épit6é rendezvények megujitasa, illetve

e az innovativ kozlekedés- és kommunikacid fejlesztés.

Tekintettel a Matra, mint Uti cél méretére, javasoljuk a turizmusért felelos
desztinacios szereplok szervezetfejlesztését, munkajanak
osszehangolasat. A turisztikai vonzerdfejlesztés terlletén - Gydngyds varos
nyertes projektjei mellett — kiemelten aktivak a térség turisztikai vallalkozasok,
intézmények. A kozelmultban megvaldsult vagy folyamatban 1évd beruhazasok
(Egererd6 Zrt. kerékparut fejlesztése; Avar Hotel megujitasa; Blikki Nemzeti Park
fejlesztései; Kékestetd sicentrum és kirdnduldhely tervezett beruhazasai;
Matrahazi EdzO6tabor; Sastd; Farkasmaly), Gyongyds varos onkormanyzata
oldalardl alapvetden a fenntarthatosagi szempontok érvényesitését, valamint
a turisztikai céli beruhazasok osszehangolasat igénylik.

A turisztikai desztinacid menedzsment szervezet munkaja ebben az esetben a
k6zos érdekek mentén torténd ,eladas”, kiajanlds, marketingkommunikacié. A
megvaldsitas iranya egyértelmdlen az online megoldasok felé mozdul el, mely a
gyakorlatban tematizalt, négy évszakos uti célt hangsulyozé digitalis
tartalom, melyet egységes lizenetben, tobb csatornan (honlap, web2

szolgaltatasok, mobil applikacidok) kommunikal a szervezet.

Osszességében egy varos arculatdt nem csak a természetes és épitett kérnyezete,
mliemlékei, kulturalis élete, fesztivaljai, gazdasagi ereje intézményei hataroznak
meg, hanem foként az ott él6 emberek, akik mindezeknek értelmet adnak, akik
élettel toltik meg az utcakat. A helyi lakossag elégedettsége azért is fontos,
mert egy boldog, harmonikus varosba a turistak is szivesebben mennek. A
lokalpatridta, a teleplilést szeretd (oda kotddo) lakossag szivesebben vesz részt a
telepllésfejlesztésben, a kornyezet alakitdsaban, és kdnnyebben fogadja el a

varosvezetési dontéseket is.
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A helyi lakossag elégedettségének mérése és a vélemények
visszacsatolasa a Gyongyos varosmarketing stratégia egyik indikatora, melyet
az online kommunikacié (Facebook jatékok, szavazas, visszajelzések/vélemények
gy(ljtése kiilonb6z6 témakkal kapcsolatban) technikai és tartalmi szempontbdl is
tamogat. Tovabbi, am alapvetéen informadlis mddja a lakossagi elégedettség
mérésének, ha rendszeres a parbeszéd a varosban m(ikod6 cégek,
vallalkozasok, intézmények és kozosségek, valamint a varosvezetés kozott. Ez
utdbbi feltételezi a dontéshozdk és véleményvezérek kozotti egyiuittmiikodés és
partnerség jelenleginél magasabb fokat, melyet a Gydngyds varosmarketing
stratégia konkrét csapatépito tréning, k6zos tanulmanyut és kozos (koz- és
maganszféra, civilek) projektek segitségével kivan 6szténozni.

A tematikus célokhoz rendelt feladatok, projektek szervezeti struktiraba valo
beintegralasa érdekében - elsésorban a célcsoportnak megfeleléen — harmas
iranyitasban  javasoljuk a varosmarketing feladatok elvégzését,

koordinalasat:

1) A varosmarketing menedzser egyfajta ,karmesteri szerepkdrben van”: a
helyi lakossagra, a telepiilési szintli egységes megjelenésre, illetve az
online marketingkommunikacié csatornaira (helyi média) koncentral.

2) A vallalkozasok, befektetések, a teleplilésfejlesztéssel szorosabban
0sszefliggl projektek a Gyongyodsi Varostérség Fejlesztd Kft-hez tartoznak.

3) A turisztikai kindlatfejlesztés és ennek marketingkommunikacidja a

kirandulok, turistak felé a Gyongyds-Matra TDM szervezet tevékenysége.
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Célrendszer

A primer és szekunder kutatds eredményeit megismerve kerlletek kialakitasra a
projektjavaslatok. Alulrol-felfelé valé épitkezés kovetelményéhez igazodva a

kovetkez6 rendszerben allitottuk 6ssze a célpiramist:

e jOvokép,

e atfogd célok,

e tematikus célok,
e specifikus célok,

e projektek.

A jovokép hosszu tavon értelmezheté allapotelemzés. Egy valdszinlsitett,
kivanatos, és egyben lehetséges jovot abrazol. Megfogalmazasa szlogenszer(:
konkrétan Gydngyos, a Matra ZOLD févarosa, mely a horizontélis célok -
fenntarthatosag, egészségtudatossag - mellett kiemeli és er0siti a varos
térségformald szerepét, kapu jellegét, ugyanakkor 0sszekapcsolja a két tertletet:
GyoOngyost és a Matrat. A primer kutatdsok soran (nagykozénségi megkérdezés és
fokuszcsoportos vizsgalatok) egyértelmlien a zold szinnel és pozitiv ismérvekkel
jellemezték az emberek a Matra térséget. A ,z6ld gondolkodds” napjainkban
rendkivll népszerd, alapvet6en klimabarat tevékenységekkel tdamaszthato ala, igy

kommunikacids szempontbdl egyértelmien elényds asszociaciokat kelt.

A jovOkép elérése érdekében Gyongyods esetében harom jol koriil irhaté atfogo
cél fogalmazhatd meg:

1) Gyongyos, mint lakohely fejlesztése a fiatalok megtartasa érdekében;

2) Matra, mint Gti cél fejlesztése, az aktiv kikapcsolédas, egészségmegorzés
érdekében;

3) A két terllet kozotti osszekottetés megteremtése: fizikai, szellemi,
kommunikacids/kozlekedési és egytttmikodési tertleteken.

Az atfogd célok nemcsak a varos atfogd céljai, hanem hosszu tavon iranyt

mutatnak az itt élok, a letelepedni szandékozdk, valamint a befektetok szamara.
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A tarsadalom és a gazdasag f6bb terlleteit feldleld6 hosszd tava célok
megvaldsitasat segitik a tematikus célok. A tematikus célok tovabb bonthatdok
specifikus célokra, melyek megvaldsitdsat az egyes projektek segitik. A
varosmarketing stratégia tematikus céljai nem a hagyomanyos értelemben vett

agazatokat jelenitik meg, hanem Uj terlleteket, szektorokat hataroznak meg.
A tematikus célok a kdvetkezOk:

1) A varos népességmegtartd erejének novelése, kozosségfejlesztés;

2) Versenyképes vallalkozéi kornyezet és egyuttm(kodési formak
kialakitasanak 0sztonzése;

3) Turisztikai vonzerdéfejlesztés;

4) A mobilitas elGsegitése;

5) Egységes, online marketingkommunikacié erésitése.

A specifikus célok és projektek mar kezelhetok agazati rendszerben is. Ebbdl
kovetkezben a végrehajtas sordn egyrészt a teriletiség és az agazati struktura
kozotti harmonizacié, masrészt az Aagazatok kozotti egylttmikodés is
elengedhetetlen. A marketingstratégia koézponti elemei a projektek, melyek
egységes adatlapokon kertltek kibontasa, kilén hangsulyt helyezve a horizontalis
cél (egészségtudatossag és fenntarthatdésag) megvaldsitasara. A projektek esetén

a részletes adatlap az alabbi informacidkat tartalmazza:

e Projekt neve

e Projekt rovid leirasa

e Projekt helyszine

e A projekt felel6se

e Partner

e Célcsoport bemutatasa

e Megvaldsitas tervezett kezdése
e Megvaldsitas tervezett vége

e Horizontalis cél

A projektek rovid tavon (2017-2021) megvaldsithatdok, egymassal szinergiat
képeznek, koltséghatékonyak, megvaldsitasuk elengedhetetlen feltétele az

egyilittmiikodés. GyongyOs varosmarketing stratégidjanak célpiramisat az

aldbbiakban ismertetjik:
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4. abra: Gyongyos varosmarketing stratégiajanak célpiramisa
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I.1. Kotodés,
identitastudat
erositése

I.1.1. A Campus és a
kozépiskolak
rendezvényeinek
nyitotta tétele

[.1.2. Helyismereti
oktatas ,Uj kontosben”
I.1.3.

Oszténdijrendszer
kidolgozasa

I.1.4. Duadlis képzés
népszerlsitése

I.2. Varosmegujito
kOz0sségi terek
kialakitasa

I.2.1. Igényes
jatszoterek épitése
1.2.2. Fitnesz park
kialakitasa

1.2.3. Ifjusagi
K6zpont mikodtetése
1.2.4. Fotér
élhet6ségének
biztositasa,
patakmeder
kihasznalasa

SPECIFIKUS CELOK ES PROJEKTEK

I1.1. Felelos
vagyongazdalkodas
II1.1.1. Onkormanyzati
ingatlanvagyon
gazdalkodas

hatékonysaganak
novelése

I1.1.2. Lakasprogram
kidolgozasa

I1.2. Befektetés
0sztonzés

I1.2.1. Egyluttmikodés az
onkormanyzat képviselsi
és a vallalkozasok kozott
I1.2.2. Befektetdi
portfdlio kiajanlasa
I1.2.3. Képzés-
foglalkoztatas
0sszehangolasa

III.1.
Attrakciofejlesztés
I11.1.1. Zsinagoga
- Egylttélés Haza
tobbfunkcios
hasznositasara
egyeztetések
I11.1.3.
fejlesztése

Strand

II1.2. A
borvidék
ismertségének
novelése
I11.2.1.Arculatépit6
rendezvények a borra
II1.2.2.Farkasmaly
fejlesztése

Matrai

IV.1. Innovativ
kozlekedés- és
kommunikacio
fejlesztés

IV.1.1.Megkdzelithetdség,
kozlekedés
0sszehangoldsa szakértoi
csapattal
IV.1.2.Informacios és
tajékoztatd tablarendszer,
térképek kihelyezése
IV.1.3.Elektromos
buszjarat, elektromos
toltéallomas, parkolok
IV.1.4.A kozbiztonsag
fokozasa k6z0sségi
kozlekedés

V.1. Imazsépités
V.1.1. Arculati
kidolgozasa
V.1.2. Gyongyos-Matra TDM
szervezetfejlesztés

V.1.3. Tudatformalas

kézikonyv

V.2. Online
marketingkommunikacio
V.2.1. Tartalomfejlesztés
V.2.2. Halézatosodas

V.2.3. Partnerség 0szténzése
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Jovokép

Gyongyods, a Matra ZOLD févarosa

A j6vOkép és horizontdlis célok meghatarozasa esetén fontosnak tartjuk annak a
gondolatnak a hangsulyozasat, hogy a 21. szdzadban az egyik hivészo, az
egészség. A mai kor fogyasztdja igyekszik egészségtudatosan élni, s ennek
kapcsan nagyon sok terméket és szolgaltatast el lehet adni az egészségre vald
hivatkozassal. Az (testi-lelki) egészség, mint érték kiemelked6en fontos
mindenkinek, de Magyarorszagon els6sorban a nagyvarosi, a magasabb
végzettséggel rendelkez6 fogyasztdk tudnak erre megfeleld mértékl pénzlgyi
forrast és idot is szanni. Ugyanakkor az is tapasztalhatd, hogy az egészség(igy)
,0sszen6” az élelmiszer-gyartdkkal (diabetikus ételek, e-mentes ételek, helyi piac
és Okotermék), a turizmussal/aktiv életmdddal (mozgas, sport, wellness), a
divattal (,lélegz6” anyagok, intelligens ruhdk), és a kozmetikai iparral
(egészségesen, fiatalosan kinézni).

A jovOképet alapvet6en meghatarozza a fenntarthatésag gondolata és gyakorlati
megvaldsuldsa, melybe a kornyezeti, a tarsadalmi és a gazdasagi

fenntarthatdsagot is beleértjiik és képviseljlk.

A jovBkép, miszerint Gyongyos a Matra ZOLD fovarosa, aldtdmaszthatd két
telepilésfejlesztésre iranyuld stratégiai dokumentummal is. Gyongyos Varos
Onkormanyzat Gazdasagi Programjanak célja, hogy ,Gydngyds, magas
mindségli telepllési és taji kdrnyezetben vonzo lakdhelyet és modern vallalkozasi
kornyezetet kinald térségkdzpont, a Matra tobbi telepllésével egylttmikddve
egész évben kedvelt (dul6koézpont”. Hasonléan fogalmaz Gyongyos Varos
Integralt Telepiilésfejlesztési Stratégiaja, miszerint ,Gyéngyds a Matra
févarosaként, vitalis XXI. szazadi kdézpont a magyarorszagi modernizacidban,

gazdasagi, a fenntarthatdsagi szempontjait érvényesit6, vonzé urbanus célpont”.

Gyongyos kozigazgatasi hatara magaban foglalja Matrahaza, Matraflired és
Sasto teleplilésrészeket is, a varosmarketing stratégia teriileti lehatarolasa

a kovetkezo:
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A két terllet - Gybngyds és Matra - és igen eltér6 adottsagu, ezért a
kommunikacids tartalom és az lzenet is mas. A marketingkommunikacids feladat
lényege, hogy Gyongyos els6sorban élhet6, mindségi lakohelyként, vonzo
vallalkozasi kornyezetként jelenjen meg az lizenetekben, a médiaban; mig a
Matra ati cél (udllokorzet, rekreaciés ovezet, klimatikus gyogyhely), ahol az
aktiv-, az egészség- és a kulturdlis turizmus termék mentén folyamatosan
fejlesztenek a turisztikai vallalkozasok. A varosmarketing stratégia célja
Gyongyos kisvarosi, élheto, szeretheto jellegét megorizni és kdzben
dinamikajat fokozni, fiatalos lendlletet adni neki. A két teriilet - Gyongyos és
Matra - kozotti Oosszekottetést kell megteremteni szellemi és fizikai

értelemben egyarant, mely kdzlekedési és kommunikaciés haldzatot is jelent.
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Atfog6 cél: GYONGYOS, MINT LAKOHELY

fejlesztése a fiatalok megtartasa érdekében.

A primer kutatads alapjan javasoljuk a Gyongyos, mint élhet6é lakdohely és a
Matra, mint Gti cél marketingkommunikacidoban vald hangsulyozasat. A lakossagi
kérddiv eredményeit 6sszegezve elmondhatd, a helyiek elégedettek Gyongyos
kisvarosi léptékével, a szolgaltatasok szinvonalaval, az itt él6 emberek kozotti
kapcsolatrendszerrel (egyértelmien kimutathatd, hogy ezen keresztil m(ikédik az
informacidszerzés mellett az ,lgyintézés” egy része is), illetve szabadidejliket

szivesen toltik a Matraban, a természetben, s azt ajanljak is a turistaknak.

Fontos eredményként emeljik ki, hogy - ellentétben a belfdldi megkérdezettekkel
- a helyi lakossag fejében Gyongyos varos és a Matra térsége
osszekapcsolodik, szerves egységet képez. A bilszkeségek (ajanlott
latnivalok) soraban megtaldlhaté a Matra Mlzeum, a bor, a Kékestetd, Matrafiired,
Sastd és Farkasmaly. Ugyanakkor érdemes a helyi lakossag (kiemelten az itt
tanulod gyerekek, fiatalok) Gyongyos telepiiléshez valé kotodését erodsiteni,

valamint a Matra, mint uti céllal kapcsolatos konkrét ismereteit boviteni.

A helyi lakossag alapvetden erd0sen kotddik a varoshoz, dontd tobbségik
szlletése 6ta itt él. Ennek fényében nem véletlen, hogy elsGsorban a rokon, barat,
ismerds révén jutnak a varossal kapcsolatos informacidéhoz, ezt kéveti az internet
és a kozterlleti rekldamok. A legfontosabb (varos)jellemzok az ,.élheto”, a
~Szép” és a ,hagyomanyos”; a varos sokuk szamara a csaldd mellett a
munkahelyet is biztositja. Az altaluk javasolt fejlesztések iranya sokréti:
altalaban tobbet kéltenének az utak, jardak, kerékparutak allapotara; a parkolok
bdvitésére, illetve fontos szamukra a tisztasag, a rendezettség, a kdzbiztonsag

erositése.
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Atfog6 cél: MATRA, MINT UTI CEL FEJLESZTESE

az aktiv kikapcsolodas, egészségmegorzés érdekében

A turistak egyik fGbb motivacidja az egészség megorzése, visszaszerzése. A
kinadlat szempontjait figyelembe véve az egészségturizmusnak (gyogy-, wellness-
, medical wellness) szamos elénye van, ezek kozil kiilondsen fontos az, hogy sok
szolgaltatast foglal magaba, igy a tartézkodasi ido és a koltés is magasabb mas
turizmus tipusokhoz képest. Emellett a piaci szegmens is stabilnak mondhaté,
hiszen az életkor kitolddasaval és a szinvonal emelkedésével nagy tomegek valnak
az egészségturizmus potencialis fogyasztoiva. Jelent6s a visszatéré vendégek
aranya is, arrél nem is beszélve, hogy az egészségturizmus jol tarsithaté mas

szabadid6s turizmus elemekkel.

Gyongyos kozigazgatasi hatarain beliil talalhaté a legismertebb hazai
klimatikus gyogyhely, és egyben az orszdg legmagasabb pontja
a Kékesteto (1015 m). Természeti adottsagai igen kedvezbek, gyonyord
panoramaja Magyarorszagon paratlan. Mérsékelt szubalpin jellegd klimaja,
kristalytiszta levegdje gydgyitd hatast eredményez. A napsiitéses 6rak évi szama
joval a hazai atlag felett van. Tengerszint feletti magassaganak készénhetéen mar
érezhetdéen alacsonyabb a légnyomas, ennek kovetkeztében kisebb nyomas
nehezedik a mellkasra, ezért nagyobb tidofellleten torténik a légcsere. Mind idilt
légzbszervi megbetegedések, mind sziv- és érrendszeri betegségek esetén
ajanlott. A kékestetdihez hasonlé szubalpin jellegli klima taldlhatd
a Galyatetdn, illetve Matrahdazan, Matrafiireden is. Kommunikaciés szempontbdl
kiemelendd, hogy a Kékestetd szinte teljes ismertségnek oOrvend a magyar

lakossag korében (primer kutatas eredménye).

Matrahaza tengerszint felett 710 méteren fekv6 szubalpin klimaju, tiszta leveg6jl
magaslati Gdul6hely. A napstitéses 6rak szama atlag 1980, a csapadék évi atlaga
710 mm. E jelenségek miatt kivaldan alkalmas tlidObetegségek kezelésére. Itt nyilt
meg 1932-ben Magyarorszag els§ tudészanatériuma (a mai Matrai Allami

Gydgyintézet). A gydgyintézet kezdetben a tbc-s betegeken tul vallalata egyéb
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légzbszervi betegségben szenveddk kezelését is. A tbc elleni hatékony
gyogyszerek megjelenésével a betegség visszaszorult, helyette egyre nagyobb
szamban kezelnek tlidddaganatos, akut |égz6szervi vagy allergids betegségben

szenvedoket.

A gyogyhely megnevezés erdés marketing hatteret biztosit azoknak a
szolgaltatasnak, amelyek az adott terilet természeti és kulturdlis értékeire
kinalnak gydgyulasi, kikapcsolddasi és regeneracios lehetdséget az oda érkez6, ott
laké vendégek szamara. A természetes gydgytényezdk legeredményesebben a
gyogyhelyeken hasznosithaték. Fontos azonban, hogy a gydgyhelyeken az
infrastrukturalis, kereskedelmi fejlesztések ne a gydgyhelyi jelleget biztositd

természeti adottsagok karara torténjenek.

A két teriilet kozotti 0sszekottetés megteremtése:

fizikai, szellemi, kommunikacids/kozlekedési és egyiittmiikodési
teriileteken, a FENNTARTHATOSAG, az EGESZSEGTUDATOSSAG
jegyében.

A nagykozonségi (belf6ldi) felmérés eredménye alapjan Gyongyos és a Matra
fogalma elvalik a fejekben, s belféldiként dontéen a Matrat tartjak uti célnak.
Javasoljuk a tematikus tartalomfejlesztés (honlap, web2), az lgyfélszolgalati és
digitalis informacidonyujtas, valamint az egységes arculat segitségével a Gyongyos
és a Matra (Kékesteto) fogalmanak Osszekapcsolasat. A projektek kozott
szerepel a fizikai és internetes 0sszekottetés javitasa, tovabba a levegémindség
védelme (klimatikus gyogyhely) okan a kozésségi kozlekedésen belil legalabb két

jaraton az elektromos buszjaratok bevezetése.

A GyodngyoOs-Kékestetd terililet egyik nagy kérdése a személygépkocsik szamara
létesitendd parkoléhely-kapacitas bOvitése, mely - bar latogatodi, lakossagi igény
mutatkozik - hosszi tavon forgalmi, illetve kornyezeti fenntarthatdsagi

problémakat vet fel.
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A tematikus, a specifikus célok és projektek rendszere

I. A varos népességmegtarto erejének novelése, kozosségfejlesztés

oI.1. Kotodés, identitastudat erositése

oA Campus és a kdzépiskolak rendezvényeinek nyitotta tétele
eHelyismereti oktatds , Uj kontosben”

eOszténdijrendszer kidolgozasa

eDualis képzés népszer(isitése

«I.2. Varosmegujité kozosségi terek kialakitasa

eIgényes jatszoterek épitése

eFitnesz park kialakitasa

oIfjusagi Kozpont mikodtetése

eFOtér élhet6ségének biztositasa, patakmeder kihasznalasa

II. Versenyképes vallalkozoi kornyezet és egyiittmiikodési formak

kialakitasanak o0sztonzése

oI1.1. Felelos vagyongazdalkodas

«Onkormaényzati ingatlanvagyon gazdalkodas hatékonysagdnak ndvelése
eLakasprogram kidolgozasa

oI1.2. Befektetés O6sztonzés

eEgyittmikodés az énkormanyzat képviseldi és a vallalkozasok kozott
eBefektetdi portfolid kiajanlasa

eKépzés-foglalkoztatds 6sszehangolasa

II1. Turisztikai kinalatfejlesztés

oIII.1. Attrakciéfejlesztés

eZsinagdga - Egyuttélés Haza tobbfunkcids hasznositdsdra egyeztetések
eStrand fejlesztése

¢II1.2. A Matrai borvidék ismertségének novelése

eArculatépité rendezvények a borra

eFarkasmaly tovabbfejlesztése

IV. A mobilitas és biztonsag eldsegitése

eIV.1. Innovativ kdzlekedés- és kommunikaciofejlesztés
eMegkozelithetdség, kozlekedés 6sszehangoldsa szakértbi csapattal
eInformacios és tajékoztatd tablarendszer, térképek kihelyezése
eElektromos buszjarat, elektromos téltéallomas, parkoldk

eA kOzbiztonsag fokozasa koz0sségi kozlekedés

V. Egységes megjelenés, online marketingkommunikacio erdsitése

*V.1. Imazsépités

eArculati kézikényv kidolgozasa
eGybngybs-Matra TDM szervezetfejlesztés
eTudatformalas

¢V.2. Online marketingkommunikacio
eTartalomfejlesztés

eHalbzatosodas

ePartnerség 6sztonzése
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I. A varos népességmegtartd erejének novelése,
kozosségfejlesztés

I.1. Kotodés, identitastudat erositése

rendezvényeinek nyitotta tétele

Projekt rovid leirasa A varos lakossaga igényli és szivesen részt vesz a
helyi kulturdlis rendezvényeken. Az egyetem és a
varosi kOzépiskoldk is szamos szinvonalas
eseményt, koncertet, el6adast, galat,
konferenciat, workshop-ot, megemlékezést stb.
szerveznek. Ezek a rendezvények nyitottak, de
alapvetden az iskolak didkjainak, azok szileinek
sz6lnak, nem szélitjdk meg a varos teljes
lakossagat. Az oktatasi intézmények jellemzden
egész tanévre terveznek, szeptemberben mar
elérhetéek a programjaik.
A projekt keretén belll a lehetséges feladatok a
kovetkezok:
e arendezvények osszegylijtése;
o kozzététele, népszeriisitése;
e helyi médidban beharangozok és
beszamolok készitése az eseményekrol;
e 2 rendezvénynaptarak folyamatos
frissitése, varosi/intézményi honlapokon
valé megjelenése, koordinacio.

Projekt helyszine Gy06ngybs varos kozigazgatasi terllete
A projekt felel6se Gyongyo6s Varos Onkormanyzata
Partner Gyobngyoés TV Nonprofit Kft.,, az 6nkormanyzat

lapja (Gyongydsi Ujsag) és honlapja, Gydngyosi
Karoly Rébert Campus, a varos kdzépfoku oktatasi
intézményei, Gyodngydsi Karoly Rébert Campus
Hallgatéi Onkormanyzat

Célcsoport bemutatasa A varos teljes lakossaga

Megvaloésitas tervezett 2017. szeptember

kezdése

Megvaldsitas tervezett | folyamatos

vége

Koltségvetés évente 1 m Ft

Horizontalis cél A klimavédelemmel, kornyezetvédelemmel,

egészségmegorzéssel, fenntarthatdsaggal
0sszefliggd rendezvények, valamint a fenti célokat
képvisel6 személyek, csoportok kapjanak nagyobb
publicitast. A programok alkalmabdél a helyi
lakossag tobb generacidéja is taldlkozik, a
projektnek kozdsségfejleszté szerepe van. A
rendezvények szervezésekor is hivjuk fel a
figyelmet a kérnyezet tisztasdaganak megOrzésére.
Alkalmazzunk kérnyezetbarat eszkdzoket.
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Projekt neve

I.1.2. Helyismereti oktatas uj ,,kéntosben”

Projekt rovid leirasa

Amit ismerunk azt szeretlnk. Amibe
beleszélhatunk, aminek a részesei vagyunk, amit
alakithatunk az is egyre kozelebb keril hozzank.
Gyobngy6son kulonésen erés a varoshoz vald
kotOdés. Ezzel egyitt az identitastudat erOsitését
mar érdemes gyermekkortdl elkezdeni. Ennek
eszkodzei lehetnek az 6vodas, altalanos iskolas
korosztaly szamara:

e interaktiv tanéra a helytorténetrol;

e jelenre és a jovoOre fokuszalod
varosismereti vetélkedok;

e varosnézo sétak soran (kreativ
varosfelfedezd sétak) kitoltendo
foglalkoztato fiizetek, mesekonyvek;

e kidllitas megnyitok alkalmaval
gyerekbarat programok szervezése
animatorokkal.

A kozépiskolasok és egyetemistak részére:

e interaktiv, érdekl6dési kdrnek megfeleld
specifikus varosnézo tarak szervezése;

o oOtletpalyazatok megvaldsitasa (a
varosmarketing stratégia konkrét
projektjeihez igazoddan).

Projekt helyszine

Gybngyds varos kdzigazgatasi terilete

A projekt felelGse

Gyongyds Varos Onkormanyzata

Partner

Matra Muzeum, GyoOngyodsi Kulturdlis és
KozgyUljteményi Kozpont, @ Gybngybs-Matra
Turisztikai Kdzhasznu Egyesllet, helyi civil
szervezetek, Gyongyés TV Nonprofit Kft., az
onkormanyzat lapja (Gyongyodsi Ujsag) és
honlapja, Gyongyosi Karoly Rdébert Campus
Hallgatéi Onkormanyzat

Célcsoport bemutatasa

A varos dévodasai, altalanos- és kozépiskolasai,
egyetemistak, sziileik, rokonaik

Megvalositas tervezett
kezdése

2017. szeptember

Megvalositas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

évente 2 m Ft

Horizontalis cél

A  klimavédelemmel, kornyezetvédelemmel,

fenntarthatdsaggal, egészségmegorzéssel
0sszefliggo rendezvények, vetélkedok,

Otletpalyazatok kapjanak nagyobb publicitast. A
felhasznalt anyagok, eszkdzok soran elonyt
élvezzenek a  koOrnyezetbarat illetve az
egészséges termékek.
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Projekt neve

I.1.3. Osztondijrendszer kidolgozdsa

Projekt
leirasa

rovid

Jelenleg Gybdngyos Varos Képvisel6-testiilete az eddigi
palyazati (,Arany Janos Tehetséggondozé Program” és
Bursa Hungarica Fels6oktatasi

Onkormanyzati Oszténdij Palyazat - szocidlis helyzetiik
miatt raszoruld egyetemi és féiskolai

hallgatdk, tovabba fels6oktatasi intézménybe jelentkezni
kivano fiatalok részére) forduldkban minden esetben
csatlakozott az 6sztondij palyazati rendszerhez.

Uj elem a 4/2017. (I1.24.) 6nkormanyzati rendelet, mely
a felsOoktatasi tanulmanyi 6sztondij-tdmogatasrol szol,
ahol szintén feltétel a szocidlisan hatranyos helyzet.

A varos els6dleges célja a fiatalok helyben tartasa,

letelepedésének segitése, 0sszességében a
lakossagszam novelése. A cél elérésének egyik fontos
eszkéze, hogy a tehetséges tanuldékat - csaladi

hatteriiktol fiiggetleniil - 0sztondzze és tamogassa;
kozvetett mddon pedig a kotddésiiket erdsitse. Az
O0sztondij rendszer lehetoséget teremt arra, hogy
tobb teriileten pozitiv moédon kiemelje és
jutalmazza a kivalésagot, az innovaciot, és
motivalja a varosban él6 Z generaciot. Az 6sztondij
odaitélése egyben lehetOséget teremt a kivalod
teljesitmények latvanyos elismerésére kommunikacids
szempontbodl is, melyr6l a helyi média szamol be
kiilonb6z6 csatornakon és feliileteken.

Az 0sztondij fél éves idOtartalomra szél, és alapvetéen a
varosmarketing stratégiaban szereplo konkrét
projektek (pl. F6tér élhetésége, Ifjusagi Kozpont,
arculatépit6 rendezvények borra, stb.) kreativ és
innovativ kidolgozasat, megvalésitasat segiti eld.
Evente két 6sztondijast tdmogat a varos.

Projekt helyszine

Gyongyos varos kdzigazgatasi terlilete

A projekt felel6se

Gyobngyds Varos Onkorményzata

Partner

Gyongyds TV Nonprofit Kft., az &nkormanyzat lapja
(Gydngyosi Ujsag) és honlapja, Gyongyosi Ifjusagi
Szolgaltatd és Tanacsado Iroda, oktatdsi intézmények,
GyobngyoOs Varosi Didktanacs, Gyongyosi Karoly Robert
Campus Hallgatéi Onkormanyzat

Célcsoport
bemutatasa

A varos kodzépiskolasai, egyetemistak, szlleik

Megvalositas

tervezett kezdése

2018. januar

Megvalositas

tervezett vége

folyamatos

Koltségvetés

évente 2,5 m Ft

Horizontalis cél

A tarsadalmi fenntarthatésdag érdekében a fiatal
generacid helyben tartdsa, az identitastudat- és a
kotédés erdsitése.
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Projekt neve

I.1.4. Dualis képzés népszeriisitése

Projekt rovid leirasa

A fiatal munkaer6 helyben tartdsa, a
gyakorlatorientalt képzés erdsitése fontos célja a
helyi  6nkormanyzatnak és vallalkozasnak
egyarant. Ennek egyik konkrét eszkdze a dualis
képzés.

A dualis képzési forma Iényege, hogy a képzésre
jelentkezett hallgatdk a fels6oktatasra szant ido
alatt nemcsak elméleti tudast, hanem gyakorlati
tapasztalatot is szereznek. A vallalatokkal
kozosen kidolgozott tanterv alapjan a
hallgaték tanulmanyi idejiket megosztva toltik el
az egyetemen és a vallalatndl. A dualis
képzésben részt vevO hallgatdk 26 hétig
egyetemi oktatasban részesililnek, 22 héten
keresztll vallalatnal dolgoznak.

Ez a képzési rendszer segiti a gyodngydsi
hallgatokat abban, hogy friss diplomasként
olyan kompetenciakkal rendelkezzenek,
melyekkel a munkaerbpiacon teljes értékl
munkavallaloknak  szamitanak. A dualis
képzésben részt vevo hallgaték
céltudatosa(bba)n késziilnek a jovoére, vallaljdk a
tobbletterheket annak érdekében, hogy az
egyetemrdl szakértelemmel keriljenek ki, és ne
az Utkereséssel, hanem szakmai sikerekkel
kezdjék palyajukat.

A helyi cégek szamara hosszu tavu befektetés
a dudlis hallgatok képzése: olyan, a cég irant
elkotelezett munkavallaldkat ,nevelnek ki”, akik
a diploma megszerzése utan tovabbi képzés
nélklil azonnal teljes értékd munkatarsai
lehetnek a vallalatnak. Tovabbi elény, hogy a
cégek lehet6séget kapnak arra, hogy a sajat
igényeik szerint képezzék leend6
munkatarsaikat, illetve a cég az aktualis ipari
szlkségletnek megfeleld rahatast tud biztositani
a képzés egy részére.

A varos részérol a kotdédés erbsitése, a fiatal
munkaer6 megtartasa a cél.

A gyongydosi Campus  jelenleg agrar-
(boraszatok), pénziigy- és szamvitel, valamint
turizmus-vendéglatas  terileten  rendelkezik
vallalati partnerekkel, a gydngyosi cégek szama
nagyon alacsony, hallgatd nincs még a
rendszerben. A dudlis képzési  forma
népszerlsitése soran a kovetkez0 eszkdzok
allnak rendelkezésre:
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e munkaaddi forumok szervezése a
vallalatok és képzbk részére;

e sikeres egylttm(ikodések, jé gyakorlatok
bemutatasa a helyi médiaban;

e nyilt napok, dralatogatasi lehetdség a
Campuszon és (gyar/liizem)latogatas
biztositasa a vallalatoknal;

e mentor program inditdsa a kozépiskolas
hallgatdk részére, gyakorlati felkészités a
tovabbtanulasra.

Projekt helyszine

Gyongyosi Karoly Rébert Campus terilete, cégek
gydngydsi telephelye

A projekt felelose

Gyongyosi Karoly Robert Campus

Partner

Gydéngyds Varos Onkormanyzata, a varos
kozépfokl oktatasi intézményei, boraszatok,
turisztikai szolgaltatok, Gybdngyos-Matra

Turisztikai Kézhasznu Egyesilet, Gydongyos TV
Nonprofit Kft., az 6nkormanyzat lapja (Gy6ngy®osi
Ujsdg) és honlapja, Gyodngyo6si Varostérség
Fejleszt6 Kft., Foglalkoztatasi és Informacios
Tanacsadd (FIT) szolgalat, Gyongydsi Ifjusagi
Szolgaltatd és Tanacsadé Iroda, Gydéngyods Varosi
Didktanacs

Célcsoport bemutatasa

A varosban  tanuld
egyetemistak; varosban
cégek (munkaaddi oldal)

kozépiskolasok  és
midkodoé vallalatok,

Megvalositas tervezett | 2017. szeptember
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos
vége

Koltségvetés

évente 1,8 m Ft

Horizontalis cél

A helyi gazdasagfejlesztés a gazdasagi és
tarsadalmi fenntarthatdésagot szolgalja. A dualis
képzés soran olyan vallalatokat, vallalkozasokat
és intézményeket preferal a rendszer, mely
Gyongyos teleplilésfejlesztése szempontjabol
meghatarozé; példaul a Matrai borvidék
szolgaltatdi vagy a turizmus-vendéglatas szektor.
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I.2. Varosmegujito kozosségi terek kialakitasa

Projekt neve

I.2.1. Igényes jatszoterek épitése, fejlesztése

Projekt rovid leirasa

A helyi természeti és épitett kdrnyezet is erdsitheti a
lokdlpatriotizmus  érzését, a lakohellyel valé
azonosulast. A kozosségi terek a kikapcsolddas, a
feltoltédés és a kozOsségépités szinterei is egyben. A
varos elsOdleges célja a fiatalok letelepedésének
segitése, a lakossagszam ndvelése. A cél elérésének
egyik fontos eszkdéze a jatszéterek épitése,
fejlesztése.
Jelenleg 31 jatszotér taldlhatéd a varosban, melyek
valtoz6 mindségl, valtozé elemszamu (3-12db)
jatékkal vannak felszerelve. Indokolt a jatszoéterek
fejlesztése, boOvitése, a jatékok cseréje, a terlletek
bekeritése, kutyak tavol tartdasa, a komfortositas
(ivokat, illemhely,  vilagitas, kamerarendszer
kiépitése) megvaldsitdsa. Ehhez els6é |épésként
javasolt a jatszoterek jelenlegi allapotanak
felmérését, s erre épitve egy jatszotér megujitasi
javaslat kidolgozasat. Javasoljuk az igényesen
kialakitott jatszoterek Gyongydshoz és a Matrahoz
kothetd tematika szerinti fejlesztését:

e Oreg néne 8zikéje mesére,

e agyodngy és a lanc motivumra,

e a mozgas, sportolds, egészségmegirzés

témakorére (pl.: mezitldbas park),

e a klimavédelemre.
A projekt hozzdjarul a Gyongyés és a Matra
0sszekapcsolasahoz, valamint Farkasmaly
fejlesztéséhez, otletpalyazatok témai lehetnek. A
jatszotereket, mint vonzerdket javasoljuk a varosi
térképeken, tajékoztatd tablakon is feltlintetni.

Projekt helyszine

GyoOngyos, Matraflired, Farkasmaly, Kékestetd

A projekt felel6se

Gyongyos Varos Onkormanyzata

Partner

GyoOngyo0si Varostérség Fejlesztd Kft., Varosgondozasi
Zrt., civil szervezetek

Célcsoport
bemutatasa

A telepllés legfiatalabb korosztalya, a kisgyermekes
csaladok

Megvalositas
tervezett kezdése

2018. januar

Megvalositas
tervezett vége

folyamatos

Koltségvetés

koncepcié kidolgozasa 1,5 m Ft, jatszotér kialakitasa
8 m Ft/db

Horizontalis cél

Koérnyezetbarat anyagok, megoldasok alkalmazasa,
kornyezetvédelmi tematika.
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Projekt neve

I.2.2. Fitness parkok kialakitasa

Projekt rovid
leirasa

Egy kis testmozgas a felndtteknek is kifejezetten
ajanlott... A Matra uti lakételepen a Gyongyosi
Varosszépitd Egyesilet jovoltabdl egy feln6tt jatszotér,
szabadtéri fitness park kerilt kialakitasra. A tapasztalatok
pozitivak, a varos mas részein is igény mutatkozik ilyen
projektek megvaldsitdasdra, melyet a Sportfejlesztési
Koncepcié is megerdsit.
A szabadtéri fitness parkok szolgaltatasa és
felszereltsége kozé tartoznak a dinamikus gépek,
mozgd alkatrészekkel (légbenjard, elliptikus sétalo,
evezOpad, derékmozgatd, mellizom-erdsitdk stb.),
olyasmik, mint egy konditeremben - csak jéval
egyszerlibb és strapabirdbb kivitelben.
Kommunikacids szempontbdl a varosi térképeken, a
honlapon is jelolve legyenek e helyszinek, valamint a helyi
média rendszeresen szamoljon be - a ,sportos varos”
imazshoz kétdédden - a helyi lakossag egészségmegOrzési
lehet6ségeirdl (jo példak).
Az online kommunikacios csatornak a kovetkez6
kiegészit6 informacidkat tartalmazzak:

e a fitnesspark eszkdzeinek dsszetétele;

e a kozelben ivékut, gérdeszkapalya vagy jatszotér

megléte;
o letolthetd edzésterv kilonbozo fizikai allapotra;
o fotok, videdk a helyes hasznadlat segitése
érdekében.

A projekt alapvetéen ahhoz az orszagos trendhez, mely a
kozosségi terek hasznalatahoz aktiv tevékenységet
rendel és lehetOvé teszi tobb generacid talalkozasat. A
parkok helyszinének kivalasztdsa soran érvényesiljon a
kerékparos kozlekedési lehetoség, illetve a
futdé/kocogd utvonalak kdzelsége.

Projekt helyszine

Gyobngyos, Matrafired — kerékparut és jatszotér kozotti
terlleten (kdzépiskolas diakok is hasznalhatnak)

A projekt felelGse

Gyongyds Varos Onkormanyzata

Partner

Gyongyosi Sportfélio Kft., helyi sportegyesiiletek és civil
szervezetek, Gyongyosi Varostérség Fejleszt6 Kft.

Célcsoport
bemutatasa

fiatal felnottek, kozépkoruak, nyugdijas korosztaly,
"munkabdl szabadulni vagyé felnéttek"

Megvalositas
tervezett kezdése

2018. januar

Megvalositas
tervezett vége

folyamatos

Koltségvetés

fitnesspark 10 m Ft/db

Horizontalis cél

A helyi lakossag életmindségének javitasa,
egészségmegorzés, prevencio. A kérnyezeti
fenntarthatdsagot a kerékparos és gyalogos kozlekedés
preferadldsa, mig a tarsadalmi fenntarthatésagot a tobb
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generacid egylittes mozgdsanak lehetdsége tamasztja
ala.
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Projekt neve

I.2.3. Ifjusagi Kézpont miikédtetése

Projekt rovid leirasa

Mind a 2011-ben , A fiatalok Gyéngy6sén” cimmel
elkészilt kutatasi anyag, mind a varosmarketing
stratégiat megalapozd fokuszcsoportos vizsgalat
soran megkérdezettek szinte egyodntetlen
hianyolnak egy olyan fedett kozOosségi teret,
ahol komplex szolgaltatasok érhetok el.

e A fiatalok szamara megfelel6 kozosségi
programokat (tanfolyamok, klubok,
probaterem stb.);

e szorakozasi lehet6ségeket biztosit
(koncertek, kiallitasok, filmvetités,
tarsasjatékozas, alkotds stb.);

e informaciés és tandcsadasi pontként is
funkcional (tovabbtanulas, didakmunka,
segélyszervezetek, 6sztondijak, kdzosségi
szolgalat stb.);

e a szabadid6 hasznos eltdltésének felligyelt
és biztonsagos feltételei (asztalitenisz,
darts, csocso, internet, stb.) is adottak.

A varos ifjusagi koncepcidéjaban foglaltakkal
0sszhangban a helyszin biztositasa az tGresen allé
vagy funkcidévesztett onkormanyzati ingatlanok
egyikének atalakitdsaval megoldhatdé lenne. A
projekt sikerének zaloga a célcsoport
bevonasa a projekt teljes szakaszaba.

Projekt helyszine

A projekt felel6se

Gybngy0s varos kdzigazgatasi terilete
Gyongyo6s Varos Onkormanyzata

Partner

Gyongyosi Kozgyljteményi és Kulturalis
Kozpont, civil szervezetek, az Ifjusagi Hazat
ténylegesen hasznalok. Gyongyosi Varostérség
Fejlesztd Kft.

Célcsoport bemutatasa

a varosban élg, itt tanuld serdil6k, fiatalok

Megvalodsitas tervezett
kezdése

2018. szeptember

Megvalositas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

meglévo épllet atalakitasa, korszerlsitése 30 m
Ft, berendezés 15 m Ft, mlikodtetés 16 m Ft/év

Horizontalis cél

Az atalakitasnal, felGjitasanal célszerd
kérnyezetbarat anyagokat, megoldasokat
alkalmazni. Energiatakarékos rendszereket

beépiteni. A haz alkalmas lehetne oktatéhazként,
,20ldhdz” is mi(ikoddni, ahol az érdekl6dbknek
bemutatjdk az alkalmazott koérnyezetbarat
elemeket. Az Ifjusagi Kézpont a tudatformalassal
0sszefliggd projekt egyik allandd helyszineként is
szolgalhatna.
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Projekt neve

I.2.4. Fotér élhetoségének biztositasa,
patakmeder kihasznalasa

Projekt rovid leirasa

A F6tér legyen a varoshoz mélté kdzpont, legyen zold,
tiszta és atlathatod, legyen minden korosztaly szamara
taldlkoz6- és szérakozdhely, sugarozzon pozitiv
jovOképet, valamint kozvetitse, hogy Gydngyods varos
fiatalos, lendlletes, dinamikus, mindig képes a
megujulasra. A FG6téren kapjanak helyet éttermek,
kavéhazak, cukraszdak, szodrakozdhelyek, legyen a
vasari forgatag szinhelye. A Fotér Ujjaszlletésére - a
lakossag és a vallalkozok bevonasaval - késziljon egy
tanulmany- és latvanyterv, mely a kovetkezd
elemeket tartalmazza:
e az Ures, funkcidvesztett épliletek szambavétele;
fotopont Iétrehozasa;
zoldfellletek novelése;
k6z0sségi hasznositas;
parkoldk kialakitasa;
kerékpartarolok épitése;
mobil utcabutorok kihelyezése;
vendéglatéhelyek teraszainak kialakitasa;
egységes, esztétikus kiteleplilés megtervezése a
rendezvények idejére;
e a patakmeder ko6zosségi, turisztikai célu
hasznosithatéosaganak megvizsgalasa;
e egy sétaldéutca (FOtér-bevasarlokdozpont kozott)
kialakitasara vonatkozo javaslat kialakitasa.

Projekt helyszine

Gyongyos Fotere, patakmeder

A projekt felelGse

Gyongyds Varos Onkormanyzata

Partner

Gyongyosi Varostérség Fejlesztd Kft., Varosgondozasi
Zrt., Gyongyosi Kulturalis és Kozgyljteményi
Kozpont, Gyongyds-Matra Turisztikai Kézhasznu
Egyeslilet, civil szervezetek, Gydéngyodsi Karoly Robert
Campus, kozépfoku oktatasi intézmények

Célcsoport
bemutatasa

A varos teljes lakossaga, a varosba latogatok

Megvalositas 2017. junius
tervezett kezdése
Megvalositas folyamatos

tervezett vége

Koltségvetés

Tanulmany -és latvanyterv 3,5 m Ft

Horizontalis cél

A  megujitdsnal a kornyezetbardt megoldasok,
kérnyezetbarat anyagok, kénnyen lebomld termékek
élvezzenek el6nyt. Olyan novények keriljenek
belltetésre, amelyek a helyi klimatikus viszonyokat
leginkabb kedvelik. Rendezvények idején valdsuljon
meg a szelektiv hulladékgyl(ijtés, valamint a helyi
kézmuUves termékek is kerliljenek bemutatasra.
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II. Versenyképes vallalkozoi kornyezet és egytttm(ikédési formak kialakitasa

I1.1. Felelos vagyongazdalkodas

Projekt neve

II.1.1. Onkormanyzati ingatlanvagyon
gazdalkodas hatékonysaganak novelése

Projekt rovid leirasa

Gyéngyds Varos Onkormdanyzatdnak Képvisel6-
testlilete dontése értelmében a nem lakas
céljara szolgalé onkormanyzati tulajdon(
ingatlanok (zemeltetési és vagyonhasznositasi
tevékenységét - 2015. julius 1. napjaval atadta
a Gyongyosi Varostérség Fejleszto Kft.-nek.

A kft. altal kezelt ingatlanok mindegyike bérbe
van adva, ezzel egyltt javasoljuk a hasznositas
feliilvizsgalatat (funkcidk, arak,
tobbletszolgaltatasok tekintetében stb).
Szorgalmazzuk tovabba a bérbeadott ingatlanok
nyilvanossa tételét a kft altal kezelt honlapon.
Az ingatlanok egyszeri bemutatdsa mellett
fontosnak tartjuk a portfolio folyamatos
frissitését.

Projekt helyszine

Gyobngy0s varos kdzigazgatasi terllete

A projekt felel6se

Gybngydsi Varosterség Fejlesztd Kft.

Partner

Gyodngy0s Varos Onkormanyzata

Célcsoport

BefektetOk, vallalkozok

Megvalositas tervezett
kezdése

2017. szeptember

Megvalodsitas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

hasznositas felllvizsgalata 1,5 m Ft, portfdlid
kialakitdsa 0,6 m Ft

Horizontalis cél

Minden olyan hasznositas élvezzen elonyt, amely
varosmarketing stratégia hatékony
megvaldsitasat szolgalja, illetve az éplletek
allagat noveli. A beruhazasoknal a
kérnyezetbarat  megoldasok, épitdanyagok,
energia megtakaritassal jaré korszerlsitések
(szigetelés, napelem, napkollektor,
esOvizgylijtés, komposztalas, szelektiv
hulladékgy(jtés stb.) élvezzenek el6nyt. A
kornyezetvédelmi célu vallalkozasok élvezzenek
elényt versenyhelyzet esetén.
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Projekt neve

II.1.2. Lakasprogram kidolgozasa

Projekt rovid leirasa

A  fiatalok lakdskortilményeinek  javitasa
érdekében az dnkormanyzat a 40 éven aluliak
lakdshoz jutdsahoz pénzbeli tdAmogatast nyujt. A
tamogatas legfeljebb 1 millid Ft. erejéig terjedd
kamatmentes koélcson, amelyet maximum 10 év
alatt kell visszafizetni, illetve vissza nem
téritend6 tamogatas formajaban is nyujthaté.

Az 6nkormanyzati lakdsvagyon az 6nkormanyzati
ingatlanvagyon kb. 80%-at teszi ki, melyet a
Varosgondozasi Zrt. kezel.

A fiatalok letelepedésének segitése érdekében,
valamint a megnoévekedett munkaerd létszam
lakhatasi igényeinek kiszolgalasara, az
Osztondijprogram bevezetése, valamint a dualis
képzés népszer(sitése kiegészitéseként
javasoljuk:

e A folyamatos parbeszédet a
munkaadodkkal, a képz6 intézményekkel,
az igények felmérését,

e Epitési telkek kijelolését,

A bérlakas gazdalkodas Ujra gondolasat

(pl. lakbérfizetés helyett felujitas),

e Magas komfortfokozatl szolgalati lakasok
kialakitasat.

e Munkasszallé épitését - jelenleg ezt a

kormany is  tédmogatja (23/2017.

kormanyrendelet.).

Projekt helyszine

Gyobngy0s varos kdzigazgatasi terllete

A projekt felelGse

Varosgondozasi Zrt.

Partner

Gyoéngyds Varos Onkormaényzata. legnagyobb
foglalkoztatdk, képz6 intézmények

Célcsoport

A varosba letelepedni szandékozdk

Megvalodsitas tervezett
kezdése

2017. szeptember

Megvalositas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

igényfelmérés 0,25 m Ft/workshop, épitési
telkek kijelolése — m Ft, lakasfelljitas 12 m
Ft/lakds, munkasszallé épitése palyazati forras

Horizontalis cél

A lakasok épitésénél, felujitasanal élvezzenek
els6bbséget a kérnyezetbarat  anyagok,
energiatakarékos megoldasok.
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I1.2. Befektetés 0sztonzés

Projekt neve

I1.2.1. Egyiittmiikodés az 6nkormanyzat
képviseldi és a vallalkozasok kozott

Projekt rovid leirasa

GyobngyOs varosat - az interjualanyok
véleménye szerint - a kovetkezd befektetéi
elényok jellemzik: a févaros kozelsége, az
autdpalya, az ipari park és a beszallitéi kor, a
képzés és a munkaerd, a csaladi kotddés és a

fizetOképes kereslet. Napjainkban
nagymeértékben moddosulnak a gazdasagi
telephelyelvarasok, a gazdasagi

versenyképesség kritériumai. Felértékelddik a
munkaerd, a megkozelithet0ség és a teleplilés
kulturalis adottsaga.
A kis- és koOzépvallalkozasok egyarant egy
globalizalt gazdasagban muUkddnek, ahol a
halézatosodas, az innovacio és az
egylttm(kodés  kulcskérdéssé valik. Az
onkormanyzatoknak viszont egyre inkabb
szolgaltatd szerepet kell felvallalni. Igy a
kétféle trend és igény taldlkozasanak
eredményeként javasoljuk a rendszeres,
havonkénti parbeszédet

e Uzleti reggelik;

e tematikus workshop-ok;

e befektetdi forumok formajaban;
az oOnkormanyzat és a jelenlegi, illetve a
potencialis befektetok kdzott.
A hatékonysag novelése érdekében az
onkormanyzat részérol szilkséges:

e a hosszu tavu tervezés;

e 2 kozgydlési dontések elotti

hatasvizsgalatok készitése;
e arugalmassag és a gyorsasag,
e a ,szolgadltatd onkormanyzat” szerep
erOsitése.

A testvérvarosi kapcsolatokat felhasznalva
mad nyilik a hataron tuli egyiittmikodések
kiépitésére, apolasara is.

Projekt helyszine

Gyo6ngyobs Varos kdzigazgatasi terilete

A projekt felel6se

Gyodngy0Os Varos Onkormanyzata

Partner

Gyongydsi Ipari Park Kft., Gydngyosi
Varostérség Fejleszto Kft, Heves Megyei
Iparkamara, Munkaadok Egyesiilet,
vallalkozék, befektetok

Célcsoport bemutatasa

A varosban telephellyel rendelkezd, illetve itt
letelepedni szandékozo vallalkozok, befektetdk
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Megvalésitas tervezett
kezdése

2017. szeptember

Megvalositas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

évente 2,4 m Ft (havonta két lzleti reggeli
vagy workshop/féorum)

Horizontalis cél

Koérnyezetbarat termékeket eléallito,
kérnyezetbarat technoldgiat alkalmazé

vallalkozasok élvezzenek prioritast.
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Projekt neve

II.2.2. Befektetoi portfolié kiajanlasa

Projekt rovid leirasa

Gybngy6sbén szamos barnamezds, alulhasznositott,
vagy felhagyott egykori iparterilet, telephely, ingatlan
van, melynek hasznositdsa jovOben elengedhetetlen
gazdasagfejlesztési és  varosképi  szempontbdl
egyarant. Egy terilet hasznositasanak tobbféle célja
lehet: gazdasagi tevékenységek, illetve kbdzosségi
célbdl egyarant fejlesztésre kerlilhet. A primer kutatas
alapjan igény mutatkozik példaul egy varosi szalloda
mikodtetésére, valamint a FOtér benépesitésére, lres
ingatlanjainak hasznositdsara (kozosségek alakitanak
ki itt profilt).

A befektetoi portfolio

e az oOnkormanyzati ingatlanokon tul a
magankézben 1év0 hasznositandd (nem lakas
céll) ingatlanokat is tartalmazza. Minden

relevans informaciét koézol a terilet/ingatlan
nagysagaval, kozml(ivesitettségi allapotaval,
muUszaki tartalmaval, hasznositasaval
kapcsolatban.

e Az esetleges kedvezmények, Onkormanyzati
kotelezettségek (iparlizési addo mértéke, egyéb
el6irdsok stb.) is helyet kapnak benne.

e Részét képezné az oktatdsi kinalat és a helyi
munkaerd-piaci helyzet, a tovabb- és atképzési
lehetdségek, valamint a lakasviszonyok.

e Tartalmazna tovabba az  oOnkormanyzat
teleplilésfejlesztési elképzeléseit, a folyamatban
lévd projekteket és az elkészult
hatasvizsgalatokat.

e Helyet kapnanak benne sikertérténetek is.

A kézikonyv pdf. formaban készil, a varos és az ipari
park honlapjan kozvetlenll elérhet6. A portfolid
aktualizalasardl folyamatosan sziikséges gondoskodni.

Projekt helyszine

Gybngy0s varos kozigazgatasi terlilete

A projekt felelGse

Gyongyds Varos Onkormanyzata

Partner

Gyobngyos Varostérség Fejlesztd Kft, Ipari Park Kft.,
Munkaadok Egyesiilete

Célcsoport
bemutatasa

A varosba letelepedni szandékozé vallalkozdk,
befektetok

Megvalositas
tervezett kezdése

2017. november

Megvalositas
tervezett vége

Folyamatos

Koltségvetés

kézikonyv elkészitése 3 m Ft, évente frissités 0,5 m Ft

Horizontalis cél

Kornyezetbarat termékeket eldallitd, kornyezetbarat
technoldgiat alkalmazd vallalkozasok élvezzenek
kedvezményeket.
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Projekt neve

II1.2.3. Képzés-foglalkoztatas
osszehangolasa

Projekt rovid leirasa

A helyi oktatas kuldetése ideadlis esetben a
helyben jelentkez6 munkaerd igény kielégitése,
a fiatalok helyben torténé munkavallalasanak
elGsegitése.

A projekt keretében javasoljuk havi
rendszerességgel tematikus forumok
szervezését (idegenforgalom-vendéglatas,
szOlészet-boraszat, mliszaki oktatds, dualis
képzés, Osztondijrendszer stb.), mely segiti a
parbeszédet az 6nkormanyzat, a munkaadodk és
az oktatasi intézmények kozott. Célja, hogy
el6segitse a piaci igényeknek megfelel6 képzési
struktlira kialakitasat, a szakmavalasztashoz
szlikséges informaciok biztositasat, a
palyakezdést segitd szolgaltatasok
0sszehangolasat. A képzési, atképzési
lehet6ségek 0sszegylijtését, az élethosszig tartd
tanulds tdmogatasat.

A projekt részeként célszer(i lenne a helyi
oktatasi kinalat teljes palettajanak (alap- és
k6zép, valamint fels6fokl képzés, atképzések,
szakképzések stb) Osszegylijtése, majd
kozzététele a varos honlapjan.

A helyi oktatasi paletta bemutatdasanak részét
kell, hogy képezze a befektet6i portfolidnak.

Projekt helyszine

GyOngyo0s varos kdzigazgatasi terlilete

A projekt felelGse

Gydngyods Varos Onkormanyzata

Partner

Kboznevelési intézmények igazgatd, képzo
intézmények vezetli, Szakképzési Centrum,
Heves Megyei Kormanyhivatal Gyongyosi Jarasi
Hivatal Foglalkoztatasi Osztaly, Heves Megyei
Iparkamara, GyongyOs Varostérség Fejleszto
Kft., Ipari Park Kft., Munkaaddk Egyesilete,
Gydngydsi TV. Nonprofit, civil szervezetek

Célcsoport bemutatasa

Gyobngy0s varos teljes lakossaga

Megvalositas tervezett
kezdése

2017. november

Megvaloésitas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

évente 0,8 m Ft (negyedévente 2 tematikus
féorum)

Horizontalis cél

A kommunikacié és a tajékoztatasa egyarant
interneten térténne, igy csdkkent minimalisra a
papirhasznalatot.
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III. Turisztikai kinalatfejlesztés

III.1. Attrakciofejlesztés

Projekt neve

II1.1.1. Zsinagdga — Egyiittélés Haza
tobbfunkcioés hasznositasara egyeztetések

Projekt rovid leirasa

A Baumhorn Lipdt altal tervezett, eklektikus stilusu,
bazilikarendszer{, nagykupolds zsinagéga 1930-ban
épllt, s 1959-ig toltotte be eredeti funkcidjat.
Egyszerre 1200 hivét volt képes befogadni.

A tervek szerint az eredeti allapotdhoz hasonldan
allitjak vissza a zsinagogat, amely
emlékkozpontként mikddik majd. Az éplletben
bemutatasra kerlil a tobb mint ezer éves zsido-
keresztény egyiittélés és parbeszéd hazai
torténete. A kitlin6é akusztikaja épiilet kivaloé
helyszine lehet hangversenyeknek és szinhazi
eloadasoknak.

Az atépités terveit az Europa Nostra-dijas Eperjesi
Laszld és Kalacsi René allitotta 6ssze, a meglévo
stilusjegyeket modern elemekkel bovitenék.

A beruhazast megvaldsitasat Gyongyos varosa is
tamogatja, az Onkormanyzat vallalta az épllet
kdérnyezetének rendbe  tételét. A  projekt
kormanyzati tdmogatasara is igéreteket hangzottak
el, a targyalasok mégis megszakadtak. A projekt
célja az egyeztetések mielobbi meginditasa,
k6zéptavon a feltjitas és funkciovaltas
megvaldsitasa.

Projekt helyszine

Gybngy0s belvaros

A projekt felelGse

Gyongyds Varos Onkormanyzata

Partner Holokauszt Dokumentaciés Kozpont, Gydngyods
Varos Onkormdnyzata, Elszarmazott zsidd lakossag

Célcsoport A helyi zsidd ko6z6sség, a varos lakossaga, a varosba

bemutatasa latogatdk

Megvalositas tervezett | 2018. junius

kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos

vége

Koltségvetés

lobbitevékenység eredményeként cimzett tamogatas
vagy palyazat

Horizontalis cél

A tarsadalmi fenntarthatésdg érdekében egyrészt
bemutatasra keridl a helyi kisebbség (zsidd, roma)
kulturdlis 06roksége, masrészt a belvarosban
kialakitasra keril egy tobbfunkcids
rendezvénykdzpont, ahol iddjarastol fliggetlendl
(kozosségépitdé)  kulturalis  programokat lehet
rendezni. A beruhdzas soran torekedni kell a
kérnyezetbarat anyagok, energia-takarékos
megoldasok alkalmazasara.
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Projekt neve

III.1.2. Strand fejlesztése

Projekt rovid leirasa

A varosi sportfejlesztési koncepcioban leirtak
szerint 1962-ben furtdk meg azt a 363 méter
mély termalkutat, amely ma is biztositja a 32°C
fok talphomérsékletli meleg vizet a 2,4 hektaron
fekvd varosi strandfiirdében.

2015-ben napelem-rendszer kerilt kiépitésre,
majd az ezt koévetd évben 43 millio forintos
energetikai beruhdzas valdsult meg.

A versenymedence csak a foszezonban varja a
sportolni vagyodkat. A fedett csarnokban
taldlhaté egy Uszdmedence, valamint két
gyermekmedence, melyek kdézlul az egyikben
derék- és nyakdoégonyoz6 is helyet kapott.
Tovabba egész évben a vendégek
rendelkezésére all egy 15 f6 befogadasara képes
pezsg6flrdo.

Az interjuk soran megkérdezettek nagy része
javasolta a Dr. Csépe Gyorgy Uszoda és
termalstrand fejlesztését az alabbi

igényekkel:
e a strand szolgaltatasainak bOvitése két
kilonb6z6 vizmélység(i szabadtéri

(élményelemekkel és csuszdaval ellatott)
élménymedencével;
e egy melegvizes Gildmedencével;
e az 50 méteres medence satortetdvel valod
befedése.
A sziikséges termalviz kinyerése érdekében kut
furasa is indokolt.

Projekt helyszine

Gyongy0s, Pesti ut 37/1.

A projekt felelGse

Gydngyods Varos Onkormanyzata

Partner

Gyongyosi Sportfolié Kft., Gyongyos Varostérség
Fejlesztd Kft.

Célcsoport bemutatasa

A varos teljes lakossaga, az ide latogatdk

Megvalositas tervezett
kezdése

2017. oktober

Megvalositas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

A beruhazashoz magantdke, és TAO-s
tamogatas, palyazati forrasok egyarant igénybe
veendok.

Horizontalis cél

A strandon egymas utani két évben energetikai
beruhazasok keriltek megvaldsitasra, melyek
éves szinten 10 millié Ft. megtakaritast
eredményeznek. A tovabbi beruhdzasoknak, a
strand korszer(sitésénél a koérnyezetvédelmi,
fenntarthatdésagi szempontokat tovabbra s
szem el6tt kell tartani.
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III.2. A Matrai borvidék ismertségének novelése

Projekt neve

III.2.1. Arculatépité rendezvények a borra

Projekt rovid leirasa

Matrai borok kostoldsa, szdrakoztatdé musorok,
népi iparmilvészek bemutatdja és kirakoddvasar,
borszentel6 szentmise. Gyéngyds Varos boranak
kivalasztasa. A fenti programok jellemzik a minden
év majusdban a Gydngy6sdén megrendezett
Matrai Bornapokat.

A bor és a kultura igaz kapcsolatat apolva minden
év szeptemberében megrendezésre keriil a Matrai
Sziireti Napok és Fehérbor Fesztival. A
latogatdk megkodstolhatjdk a Matrai borvidék
illatos, koénnyed borait a f6 téri pavilonsoron,
mik6ézben szinvonalas szérakoztatd, kulturalis és
folklor programok zajlanak. Kézml(ives
kirakodovasar, qulyasf6z6 verseny, szlreti
felvonulds gazdagitja az eseményt.

Javasoljuk a termékfejlesztést:

e 2 két boros program nevének
Ujragondolasat, egyszer(sitését és

e a programok egyfajta megujitasat - helyi
termékek, kézmdilves borok, kiemelt
bortermeldk, borral kapcsolatos
konferencidk, futoverseny;

e Uj/vendég pincészetek bemutatkozasat;

e jazz és konnylizene ajanlasaval a fiatal
generacio felé vald nyitast;

e helyi sajtok, pékaru kinalasat, ezzel is
segitve az (j latogatdéi szegmensek
bevonzasat.

A borral kapcsolatos garantalt programokra,
jatékokra, borkdstoléra (nyari id6szak) nagyobb
hangsulyt kell fektetni és a négy évszakos
desztinaciéval egységbe hozni (télen forralt bor a
helyi borvidék borainak felhasznalasaval).

A borral kapcsolatos online tartalmak frissitése
érdekében az online marketingkommunikacio
megujitasat, mobilra torténo optimalizalasat
és tartalomfejlesztést javasolunk - mindezt
tréninggel,  szaktanacsadassal, tanulmanyut
szervezéssel, a varosi 0sztondij rendszerrel és
bordsz szakos hallgaték bevonasaval témogatva.

Projekt helyszine

Gyongyos, FOtér

A projekt felel6se

Gyongyosi Kulturalis és Kozgydjteményi Kézpont,
Matrai borvidék

Partner

Matrai Boraszok és Szolotermel6k Egyesilete,
Matrai borvidék bordszai, Matrai Borok Haza,
GyoOngyo6s-Matra Turisztikai Kozhasznu Egyesiilet
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Célcsoport bemutatasa

Matrai borvidék boraszai, helyi lakossag, turistak,
vendéglaté szolgaltatok

Megvalodsitas tervezett
kezdése

2017. november

Megvalésitas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

évente 6 m Ft (2 rendezvény)

Horizontalis cél

A kézmlives borok, a helyi borvidék és helyi
termékek piacra jutdsa a gazdasagi-tarsadalmi
fenntarthatdsagot szolgalja.
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Projekt neve

III.2.2. Farkasmaly fejlesztése

Projekt rovid leirasa

Gyongyost6l 2 km-re talalhatd Farkasmaly - a
megkovesedett vulkani hamuba vajt, Kozép- és
Kelet-Eurépa legnagyobb kézzel készilt -
pincesora. Az emlitett teriletén elindultak, majd
hamarosan meg is rekedtek a fejlesztések. A
pincesor élettel vald megtoltése érdekében az
alabbi feladatok megvaldsitasat javasoljuk:

e a 24-es uton a kanyarodas el6tt jelzélampa
vagy lassitd sav kialakitasa;

buszmegallo felljitasa;

tovabbi tura utak kijel6lése;

tereprendezés;

m(iveletlen teriletek (rendezetlen, gazos)

felszamolasa;

e kulturalt
megteremtése;

e Kkisebb jatszotér kialakitasa;

o koOztéri wifi pont |étesitése;

e a kisvasut mogotti parcelldk rendezése a
sz6l6teriletek konny( bejarasa
érdekében;
kerékpar tarolasi feltételek biztositasa;

parkolasi lehet6ség

e garantalt nyitva tartds biztositasa,
programszervezeés;
e hatékony, doéntben online

marketingkommunikacid.

Projekt helyszine

Farkasmaly pincesor

A projekt felelGse

Gyongyds Varos Onkormanyzata

Partner

Matrai Boraszok és Sz6l6termeldk Egyesiilete

Célcsoport bemutatasa

A varos teljes lakossaga, a boraszok, a varosba
latogatdk

Megvalositas tervezett | 2018. januar
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos
vége

Koltségvetés

tanulmany elkészitése 1,5 m Ft, ezt kovetden az
1. évben 20 m Ft, 2. évben 15 m Ft

Horizontalis cél

A fejlesztésnek a kornyezetvédelmi,
fenntarthatdosagi szempontokat szem el6tt kell
tartani; a beruhazds soran torekedni kell a
kérnyezetbarat anyagok, energia-takarékos
megoldasok alkalmazasara.
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IV. A mobilitas és biztonsag elosegitése

Projekt neve

IV.1.1. Megkoézelithetoség, kozlekedés

0sszehangolasa
Projekt rovid leirasa Gyongyds és a Matra elhelyezkedését, a
fovarostol valé gyors és gordiilékeny
megkozelithetéségét - els6sorban a
személyautd hasznalataval - kiemelt pozitivan
értékelték a belfoldiek és a helyi
vallalkozdék/lakosok egyarant. A  kOzOsségi

kozlekedési moddon hasznalata, a tavolsagi
autdébusz allomas allapota mar jéval kritikusabb,
illetve érdemes atgondolni a térségen bellli
kodzlekedési kapcsolatokat.

Javasoljuk egy tanulmany kidolgozasat, mely
a tavolsagi busz, helyi jarat, kisvasut
menetrend osszehangolasat,
osszekapcsolasat erdsiti. A tanulmany térjen ki

a tervezett libegOkkel valé kapcsolodasi
lehet8ségre.
A fenntarthatésdg és egészségtudatossag

jegyében a kerékparos kozlekedés tovabbi
fejlesztése szikséges, mind Gyoéngyds terlletén
belll, mind pedig Farkasmaly, Sastd, Matrahaza
és Kékestetd iranyaba. A koézeljovében (TOP
palyazati forrasbdl) elkészil a Gyongybs és
Matraflired kdzotti kerékparut, mely egy komplex
idegenforgalmi beruhazas része lesz.

Projekt helyszine

GyoOngyo0s varos kdzigazgatasi terililete

A projekt felel6se

GyoOngyo6s varos énkormanyzata

Partner

Gyongyosi Varostérség Fejleszt6 Kft., Gydngyos-
Matra Turisztikai Kézhasznu Egyesillet, Egererdd
Zrt., Matra Volan Zrt.

Célcsoport bemutatasa

Helyi lakossag, turistak

Megvalositas tervezett | 2018. januar
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos
vége

Koltségvetés

tanulmany kidolgozdsa 2,5 m Ft, kerékparut
halézat bdvitése palyazati forrasbal

Horizontalis cél

A kozosségi kozlekedés Osztbnzése, ezaltal a
légszennyezettség csokkentése.
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Projekt neve

IV.1.2. Informacios és tajékoztato
tablarendszer, térképek kihelyezése

Projekt rovid leirasa

A helyiek jo része rutinbdl tajékozodik, mivel
régota itt lakik, ismeri a varos minden szegletét.
Az informacids és tajékoztatd tablarendszerek, a
térképek a - helyismerettel nem rendelkez6 -
.idegenek” tajékozdodasat hivatott segiteni.
Javasoljuk a mistery shopping vizsgalatunkhoz

hasonldan a helyi tablarendszer
feliilvizsgalatat - a  kils6  szemléld
szemsz6gébldl, Gyodngyos teljes kobzigazgatasi
tertletén. A tanulmany eredményeit

felhasznalva célszer( lenne a tablarendszer és a
térképek Ujragondoldsa, majd egységes arculati
elemek felhasznalasaval valdé elkészitése és
kihelyezése.

Az informacios és tajékoztatd tablarendszer,
illetve a térképek megjelenése a telepiilési
szintl arculati kézikonyvben rogzitett.

Fontos kérdés a tablak  tartalmanak,
elhelyezkedésének  digitalis moddon, GPS
koordinatakkal torténé rogzitése, egyfajta

kataszter feldllitdsa, mely a fenntartast és a
hasznalatbdl/rongalasbdl eredd cserét
tamogatja. A tajékoztatasi rendszer az autds,
illetve a kerékparos/gyalogos kozlekedési
modokra koncentral, alapvetéen magyar és angol
nyelvd.

Projekt helyszine

Gyongyos varos kdzigazgatasi terlilete

A projekt felel6se

Gyongyo6s varos 6nkormanyzata

Partner

Gyongyosi Varostérség Fejlesztd Kft.,
Varosgondozasi Zrt., Gydngyds-Matra Turisztikai
Kbézhasznu Egyesiilet, Kbzutkezeld

Célcsoport bemutatasa

Helyi lakossag, kirdnduld, turistak

Megvalositas tervezett | 2017. november
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos
vége

Koltségvetés

kataszter elkészitése 1,5 m Ft, tablarendszer
elkészitése, kihelyezése 6,5 m Ft

Horizontalis cél

A tablak, térképek kornyezetbarat anyagbdl
késziiljenek. Valtoztatasuk a legkisebb
modositassal jarjon, legyenek id6jarasalldak.
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Projekt neve

IV.1.3. Koztéri WIFI pontok kialakitasa

Projekt rovid leirasa

Az informacidszerzésnek és
informaciéaramlasnak legfébb eszk6ze ma mar az
internet. S bar az okostelefonok vildgaban a
felhasznaldk egy része mobil nettel rendelkezik,
Magyarorszagon ez még mindig nem altalanos. A

fenti projekt cimébdl addéddéan 7 kiemelt
helyszinen, forgalmas csomopontban
javasoljuk ingyenesen hasznalhaté wifi

pontok kialakitasat, segitve és tdmogatva az
online marketingkommunikacié (honlap, web2)
tartalmanak megjelenitését.

A koztéri wifi pontok esetén - egyszerUsitett
bejelentkezés utdn - konkrétan a varos
honlapjara érkeznek a felhasznaldk, innen tudnak
az adott helyszinre/szolgaltatéra/intézményre
navigalni vagy bongészni. A felhasznalok korérdl,
a letoltések tartalmardl folyamatos statisztika
érkezik, mely alapjan rendszeres elemzést készit
a TDM szervezet az lgyfelekrol.

A wifi pontok helyszinét jelolik a telepilési

térképek, s erre koztéri tabla is felhivia a
figyelmet.

Projekt helyszine Gyongyds varos kozigazgatasi teriletének
kiemelt pontjai: Buszpalyaudvar,

Muzeum/kisvasut, Gydéngyos - Fétér, Matrafiired,
Sastd, Kékestetd, Farkasmaly

A projekt felel6se

GyoOngyo6s varos énkormanyzata

Partner

Varosgondozasi Zrt.,

Célcsoport bemutatasa

Helyi lakossag, turistak

Megvalositas  tervezett | 2017. szeptember
kezdése

Megvalositas  tervezett | folyamatos

vége

Koltségvetés 3,5m Ft
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Projekt neve

IV.1.4. Elektromos buszjarat, elektromos
toltéallomas

Projekt rovid leirasa

Gyongyos és a Matra (Kékestetd) fizikai

Osszekottetésének javitasa, illetve a
levegominodség védelme (klimatikus
gyogyhely) okan javasoljuk a ko&zbsségi

kozlekedésen belll legalabb két jaraton az
elektromos buszjaratok bevezetését (a
buszok oldalan figyelemfelkelt6 matricazas), az
elektromos  toltéallomasok telepitését
(évente min. 2), illetve az ©onkormanyzati
tulajdonu cégek, intézmények esetén ilyen tipusu
jarmiivek beszerzését.

A GyongyoOs-Kékestetd terilet egyik nagy
kérdése a személygépkocsik szamara létesitend6
parkolohely-kapacitds bdvitése, mely - bar
latogatdi, lakossagi igény mutatkozik - hosszu

tavon forgalmi, illetve kérnyezeti
fenntarthatdsagi problémakat vet fel.

Az elektromos kozlekedés varosi szint(
megvaldsitasa példaértékd, pozitivan

kommunikalhatéd projekt, mely soran vallalati
forrasokat, szponzoracidét is be lehet vonni. A
Matrai Erému Zrt. elkotelezett a
kornyezetvédelem iranyaban, melyet vallalati
politika szinten kezel (melléklet).

Az elektromos gépjarmilivek és tolt6éhelyek
szamanak novelése kormanyzati szinten s
tamogatott cél.

Projekt helyszine

Gyobngy0s varos kdzigazgatasi terllete

A projekt felelGse

Gyobngy0s varos dnkormanyzata

Partner

Varosgondozasi Zrt., Matrai Erém(
kozlekedési vallalatok, elektromos
forgalmazok

Zrt.,
auto

Célcsoport bemutatasa

Helyi lakossag, kiranduldk, turistak

Megvalositas tervezett | 2018. januar
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos
vége

Koltségvetés

tanulmany kidolgozdsa 2 m Ft
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Projekt neve

IV.1.5. Kozbiztonsag és koztisztasag
fokozasa

Projekt rovid leirasa

A térfigyel6 rendszer mikddtetésének célja
els6sorban a lakossdg és a varosba latogatok
szubjektiv biztonsagérzetének nodvelése, a
rendOrség blintld6z6 munkajanak segitése, a
kozterilet altalanos rendjének biztositasa.
Ujabb 25 kamera kiépitésével megduplazta
korabbi térfigyel6 haldzatat Gyongyos
onkormanyzata, a fejlesztés mintegy
negyvenmillio forintbdl valdsult meg. A 2017.
elején befejez0dott beruhdzassal félszazra
bovilt a helyi térfigyel6 kamerdk szama, melyek
immar a telepllés szinte teljes teriletét lefedik.
Az Uj egységek helyét a képvisel6k javaslata
alapjan, a rendérséggel egylittmikddve jelolték
ki. Az éjszakai felvételek készitésére is alkalmas
"6rszemek" marcius elseje o6ta huszonnégy
oraban pasztazzak a varos kozterileteit. A
rogzitett felvételeket a kozterllet-felligyelet
munkatarsai figyelik folyamatosan.
A fejlesztések ellenére a varosi lakossag
biztonsagérzete nem nott jelentosen, ezért
javasoljuk

e a rendszer muikoédésének folyamatos

mérését, monitoringjat;

e a lakossag rendszeres, pozitiv
tajékoztatasat;

e a fokozottabb rendéri/polgaréri jelenlét
biztositasat - kilonds tekintettek a

kozlekedési csomdpontokra, és a varosi

rendezvények helyszinén a rendezvények

ideje alatt.
A kozbiztonsag mellett sarkalatos probléma a
koztisztasag, amely kulonésen a varosi
rendezvények utan és szeles iddben okoz
problémat. A kdzmunkdsok szama megfeleld,
munkajuk hatékonysaganak fokozasa viszont
indokolt lenne. A civil szervezetek, az oktatasi
intézmények egy-egy helyi akcidja is segithetné
a szerethet0, élhet6 varoskép kialakitasat.

Projekt helyszine

Gyobngy0s varos kozigazgatasi terllete

A projekt felelGse

Gyobngy0s varos dnkormanyzata

Partner

Gyongyosi Renddrkapitanysag, Polgarérség
Gyongyos, Varosgondozasi Zrt., civil
szervezetek, oktatasi intézmények, Gyongyos
TV. Nonprofit Kft.

Célcsoport bemutatasa

A varos lakossaga, az ide latogaté vendégek,
turistak

Megvalésitas tervezett
kezdése

2017. szeptember
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Megvalésitas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

monitoring 0,6 m Ft/év, kommunikacié 1,2 m
Ft/év, varosszépit6 akcid 1 m Ft (évente 2 db)

Horizontalis cél

A lakossag tudatformaldsa, az egylttmikodés,
kozos tevékenység, az egyéni feleldsség

fontossaganak hangsulyozasa.
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VI
erositése

V.1. Imazsépités

Egységes megjelenés,

online marketingkommunikacio

Projekt neve

V.1.1. Arculati kézikonyv kidolgozasa

Projekt rovid leirasa

A marketingkommunikacié egyik fontos eleme az
egységes vizualis tartalom és forma, melyet
arculati kézikényvben rogzitenek A Gyongyos
teleplilésre vonatkozd egységes arculati kézikbnyv
tartalmi és formai megjelenésében a Gyongyos, a
Matra ZOLD févarosa atfogd gondolatra épit és az
alabbi terlleteket hatarozza meg:

+ nyomtatott kiadvanyok, térképek
(formatumok és felhasznaldsi célok szerint
kulén-kdloén);

+ nyomtatott rekldmanyagok;

+ plakatok, poszterek;

+ stand-dekoracids elemek, kitelepulési
installaciok;
« honlap, web2 alkalmazasok, mobil

applikacio;

+ prezentacids hattér, layout;

« Ugyfélszolgalat tablai, tajékoztaté anyagai;

+ letolthetd képerny6-hattérkép;

+ e-mail-ek alairasa, elektronikus hirlevelek;

+ névjegykartyak, levélpapirok, boritékok,
kitlntetések, oklevelek;

« koztéri megjelenés (pl.
padok, szemetesek, telepllési
hivatali gépkocsi);

+ varoslizemeltetési jarm(ivek dekoracidja.

Az arculati kézikdnyv kiterjed az onkormanyzati
tulajdonly cégek, intézmények korére, ezzel is
0sztonozve az egységes mikddést, kommunikacibt.
Az egységes arculat kialakitasa és ezt kévetden az
arculati kézikonyv elkészitése soran a meghivasos
palyaztatast javasoljuk.

irdnyitd tablak,
plakatok,

Projekt helyszine

GyobngyO0s varos kozigazgatasi terllete

A projekt felel6se

Gyobngyo0s varos dnkormanyzata

Partner

Helyi média, 6nkormanyzati cégek és intézmények

Célcsoport bemutatasa

A varos teljes lakossaga, a varosba latogatdk

Megvalositas tervezett
kezdése

2018. januar

Megvalositas tervezett
vége

2018. december

Koltségvetés

arculati kézikonyv kidolgozasa 6 m Ft
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Projekt neve

V.1.2. Gyongyos-Matra TDM
szervezetfejlesztés

Projekt rovid leirasa

A telepllés turizmusmarketing és -menedzsment
tevékenységének ellatasat a helyi TDM szervezet, a
GybngyoOs-Matra Turisztikai Kozhasznu Egyesllet
végzi, mig a Matraval kapcsolatban a Matra Jévéje
Turisztikai Egyesllet is jelent6s tevékenységet
folytat.

A két TDM szervezet részben egyuttm(kodik a
marketingkommunikaciéban (pl. Matra Kartya,
Matra konferencia szervezése), melyet tovabb
arnyal, hogy jelenleg is jelent6és az atfedés az
egyesliletek tagsagaban.

A Gyongyds-Matra TDM szervezetfejlesztése
kapcsan az aldbbi tevékenységeket javasoljuk:

e A sikeres desztinacid6 egyik alapja
egységes szervezeti miikodés;

e a marketingkommunikacié sordn egységes
arculat haszndlta, a web és web2
alkalmazasok priorizaldasa (okostelefonra
optimalizalt turisztikai honlap mUkodtetése,
képi és video tartalom, blog);

e atagsaggal valo folyamatos egylttm(ikodés
erdsitése;

e egységes szakmai vélemény képviselete, a
parhuzamossag megsziintetése, erdforras
optimalizalas);

e a személyes (lgyfélszolgalatot biztositd)
turisztikai informacionyujtast
(Tourinform Gyongyds, Sastéd Turisztikai
Kozpont, Kékestetd) is egy kdzpontbdl kell
iranyitani.

A projekt segiti az egységes imazs kialakitasat, a
turisztikai fejlesztések, kommunikacid megfelel
0sszhangjat, valamint a kiemelt turisztikai
fogadoterilet statusz elérését.

az

Projekt helyszine

Gybdngy0Os varos kozigazgatasi terilete; informacid
esetén Tourinform, Sasto, Kékesteto

A projekt felel6se

Gyodngy0s varos dnkormanyzata

Partner

GybngyoOs-Matra Turisztikai Kdézhasznu Egyesilet,
Matra JovOje Turisztikai Egyesilet, Matra teriletén
lévé6 oOnkormanyzatok, ott m(ikédé turisztikai
szolgaltatok, Varosgondozas ZRt.

Célcsoport bemutatasa

Kirandulok, turistak, befektetok

Megvaldsitas tervezett
kezdése

2018. julius

Megvalositas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

jelenlegi 6nkormanyzati tdmogatas terhére
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Projekt neve

V.1.3. Tudatformalas

Projekt rovid leirasa

A marketingstratégia horizontdlis célja - a
klimatikus gydgyhely adta lehet6ségekhez
igazodva - a klimabarat, fenntarthato,

egészségtudatos intézkedések sora. Ennek
érdekében szilkséges a helyi lakossag
tudatformalasa, a gondolkodds minél inkabb ez
irdanyba vald fokuszalasa.

Javasoljuk a fenti  témdkhoz  igazodd
gyakorlatorientalt miihelybeszélgetések,
forumok, tanulmanyutak, nyari egyetem
szervezését, melyet konkrét eredményekkel
jarnak, a mindennapi életben hasznosithatd
tudasokat kinalnak. Annak érdekében, hogy ezek
az ismeretterjesztd, tudatformald programok
eljussanak a nagykozénséghez fontos a publicitas
megteremtése, annak tamogatdsa. A varosi
honlapon kilén menipontot, kiemelt digitalis
tartalmat (videdk, blog) javaslunk létrehozni a
j6é gyakorlatok megosztasaval.

A varosmarketing stratégia készitését
megalapozd interjuk soran az derilt ki, hogy a
helyiek j6 része nincsen tisztaban a
telepiilési értékekkel, nem tudja, nem
ismeri a helyi lehetoségeket (helyi termékek,
klimatikus adottsagok, attrakciok,
szolgaltatasok). Minden, ami van természetesnek
tekintik, nem kiléndsen blszkék ra. A projekt
célja ennek a helyzetnek a javitasa, fejlesztése.
Eszk6zok:

e ml(ihelybeszélgetések;

e forumok;

e tanulmanyutak;

e jo gyakorlatok bemutatasa.

Projekt helyszine

Gybngy0s varos kozigazgatasi terllete

A projekt felel6se

Gyongyo0si Varosfejlesztési Kft.

Partner

Gyéngy6s Varos Onkormanyzata,
Varosgondozasi Zrt.

Célcsoport bemutatasa

A varos teljes lakossaga, az ide latogatok,
befektetok, vallalkozdk

Megvalositas tervezett
kezdése

2018. januar

Megvaloésitas tervezett
vége

folyamatos

Koltségvetés

0,8 m Ft (évente 4 férum), 0,8 m Ft évente 1
tanulmanyut 16 f0 részére
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V. 2. Online marketingkommunikacio

Projekt neve

V.2.1. Tartalomfejlesztés

Projekt rovid leirasa

A varosi honlapnak (www.gyongyos.hu) jelenleg is
kozponti funkciéja van, a primer kutatas szerint
a helyi lakossag és a déntéshozok is figyelemmel
kisérik, illetve innen szerzik be az informaciot. Cél
a jelenlegi honlap tovabbfejlesztése a
naprakész és relevans (célcsoportokra
fokuszald) digitalis tartalom iranyaba,
melynek konkrét |épései a kovetkezOk:

o folyamatos tartalomfrissités, kiemelten a
helyi események, hirek, programok,
rendezvények témakdrben;

e mobiltelefonra torténd optimalizalas;

e 4 évszakos professziondlis  fototar
elkészitése;

o fotd- és rovid vided (30 masodperc, 2

percc) készit6 verseny hirdetése
egészségtudatossag és fenntarthatdsag
témakorben;

e 0nallé YouTube csatorna nyitasa;
napi szintl telepilési hirek preferalasa;

e webkamera elhelyezése a kiemelt
pontokon (F6tér, Sastd, Kékes) - a
webkamera becsatornazdsa az orszagos
idGjaras jelentési oldalakra
(www.koponyeg.hu, www.idokep.hu,
www.met.hu

e keresztlinkek a vallalkozoi, 6nkormanyzati
intézményi és turisztikai oldalra, civil
egyeslletek iranyaba;

e az onkormanyzati beruhazasok, projektek
bemutatasa;

o blogok, helyi vélemények szerepeltetése.

Projekt helyszine

Gyongyds varos kdzigazgatasi terilete

A projekt felel6se

Gyéngyds Varos Onkormanyzata, Gydngyés TV
Nonprofit Kft., az 6nkormanyzat lapja (Gyéngy®osi
Ujsdg) és honlapja szerkesztoi

Partner

Gyongyosi Varosfejlesztési Kft., Varosi
intézmények, vallalkozasok, civil szervezetek,
Ujsagirdk, helyi lakossag

Célcsoport bemutatasa

A varos teljes lakossaga, a varosba latogatok

Megvalositas tervezett | 2017. szeptember
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos

vége

Koltségvetés

Uj honlap készitése 6 m Ft, frissités évente 3 m
Ft
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Projekt neve

V.1.2. Halézatosodas

Projekt rovid leirasa

Gyongyos jelenleg is szamtalan kommunikaciés
csatornaval rendelkezik kozvetlen befolyassal
(helyi TV, helyi Ujsag, varosi honlap, turisztikai
Ugyfélszolgalati irodak, kozterlletek), melyek
szervezett, tudatos 6sszehangoldsa egy nagyobb
hatasfokl kommunikacios elérést tesz lehet6vé.
A projekt soran (2 uUzenet/hét) a specifikus
célokra koncentrdlva egységes, tematizalt,
pozitiv lizenet (pl. teleptlési hir, szabadtéri
program, projekt bemutatdsa, onkormanyzati
dontés hatterének megvilagitasa) eljuttatast
javasoljuk a helyi média csatorndin keresztll. A
célcsoport els6sorban a lakossag, a helyi
vallalkozasok. A tartalom meghatarozasa és
0sszehangolt kommunikacidja épit a
fenntarthatosag és egészségtudatossag
horizontalis célra, és kifejezetten torekszik a
jovoorientalt, konnyen értheto
megfogalmazasra.

A cél elérése érdekében a helyi média szerepl6k
€s a kommunikaciéért felelds szervezetek és
munkatarsaik folyamatos egyuttm(ikédésére,
egyeztetésére van sziikség, melyet napi
(operativ) szinten a varosmarketing menedzser
feligyel.

Projekt helyszine

A projekt felel6se

Gyongyds varos kdzigazgatasi terilete
Gyo6ngyo6s Varos Onkormanyzata

Partner

Gyongyds TV Nonprofit Kft., az dnkormanyzat
lapja (Gydngyosi Ujsag) és honlapja szerkesztoi,
tartalomszolgaltaték, Gyongyds-Matra Turisztikai
Kozhasznu Egyesilet, Gyongyosi Varostérség
Fejlesztd Kft.

Célcsoport bemutatasa

A varos teljes lakossaga, dontéshozdk, teleplilési
vallalkozasok, befektetok

Megvalositas tervezett | 2018. szeptember
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos
vége

Koltségvetés

varosmarketing menedzser bére évente 7,8, m
Ft, dologi koltségek évente 0,3 m Ft
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Projekt neve

V.2.3. Partnerség 6sztonzése

Projekt rovid leirasa

A teleplilési dontéshozok, cégek, intézmények,
civil szervezetek kdzotti (szorosabb)
egylttmlkodés kialakitasa, tovabba fenntartasa

szempontjabdl kiemelked6en fontos, hogy a
szereplOknek legyen lehetésége megismerni
egymast, egymas szolgaltatasait,
tevékenységét.

A kozbds érdeket a Gyodngyds, mint lakd- vagy
munkahely-véalasztds  fejlesztése  biztositja,
ehhez jarul hozza a telepiléshez vald koétédés,
illetve az életminGség novelésének szandéka.

Az egyiittmiikodés, a Dbizalom- és
csapatépités céljahoz megfeleld keretet adhat
az agazati (oktatds, egészségligy, turizmus,
sport, hivatal stb.) Ulések, talalkozdk rotacids

rendszerben, mas-mas tagnal/szereplénél
torténd lebonyolitdsa, melynek keretében a
tagok bemutathatjak szolgaltatasaikat,

létesitményeiket, esetleg Uj fejlesztéseiket a
tébbi tagnak.

A megismerésen tul a partnerséget miikodteto
emberi kapcsolatok mindsége szintén jelentésen
befolyasolja az egylttm(ikodés sikerét, igy fontos
megteremteni az olyan Osszejovetelek
lehetfségét is, melyek nem csak a szorosan
szakmai eszmecserére korlatozédnak.

Szamos sikeres egylttmikodésnél jellemzdek a
csapatépités kilonb6zd formai, mint példaul

kozos fozés, kirandulas, tanulmanyut,
csapatépito tréning, varosi/térségi
kitelepiilés (Nemzeti Regatta),

testvértelepiilés meglatogatasa, kozos
projekt vagy rendezvény lebonyolitasa.

Projekt helyszine

Gyobngy0s varos kdzigazgatasi terlilete

A projekt felelGse

Gydngyds Varos Onkormanyzata

Partner

Gyongyos-Matra Turisztikai K6ézhasznu
Egyesllet, Gyongydsi Varostérség Fejlesztd Kft.,
civil szervezek, varosi cégek és intézmények

Célcsoport bemutatasa

teleplilési cégek, intézmények, civil szervezetek
képviseldi, helyi dontéshozok, véleményformaldk

Megvalositas tervezett | 2018. januar
kezdése

Megvalositas tervezett | folyamatos
vége

Koltségvetés

évente 1,5 m Ft (3 db rendezvény)
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Utemezés

Projekt neve 2017 | 2018 2019 2020 2021

34 1]|2[3]4]1]2]3]4]1]2]|3]4]1]2]3]4

I.1.1. A Campus és a kozépiskolak rendezvényeinek nyitotta tétele

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

n

I.1.2. Helyismereti oktatas Gj ,,kontosben

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

I.1.3. Osztondijrendszer kidolgozasa

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

I.1.4. Dualis képzés népszeriisitése

el6készités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

I.2.1. Igényes jatszoterek é

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

I.2.2. Fitness parkok kialakitasa

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

1.2.3. Ifjusagi Kozpont miikodtetése

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

I.2.4. Fotér élhetoségének biztositasa, patakmeder kihasznalasa

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas
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Projekt neve

2017 | 2018

2019

2020

2021

3/4]1]2]3]4

1/2]3]4

1]2]

3/4

1]2]3]4

II.1.1. Onkormany
novelése

zati ingatlanvagyon gazdalkodas hatékon

ysaganak

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

I1.1.2. Lakasprogram kidolgozasa

el6készités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

I1.2.1. Egylittmiikodés az

kozott

onkormanyzat képviseloi

és

a vallalk

0zaso

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

I1.2.2. Befektetdi portfolio kiajanlasa

elokészités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

I1.2.3. Képzés-foglalkoztatas 6ssz

ehangolasa

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas
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Projekt neve

2017

2018

2019 2020 2021

34

1/2]3]4

1]2]3[4]1]2]3]4]1]2]3]4

II1.1.1. Zsinagoga
 egyeztetések

- Egyii

ttélés Haza

tobbfunkciés hasznositasara

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

I1.1.2. Strand fejle

sztése

el6készités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

II1.2.1. Emblemati

kus rendezvények

a borra

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

III.2.2. Farkasmal

fejles

ztése

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas
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Projekt neve

2017

2018 2019 2020

2021

34

1/2]3[4]1]2]3]4]1]2]3]4

1]2]3]4

IV.1.1. Megkozelithetdoség, kozlekedés 6sszehangolasa

elokészités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

IV.1.2. Informacios és tajékoztato6 tablarendszer, térképek

kihelyezése

el6készités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

IV.1.3. Koztéri WIFI pontok kialakitasa

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

IV.1.4. Elektromos

buszjarat, elektromos toltoallomas

elokészités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

IV.1.5. A kozbiztonsag és

7

a koztisztasag fokozasa

elokészités

megvaldsitas

monitoring,

fenntartas
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Projekt neve 2017 | 2018 2019 2020 2021
314[1]2]3]4]1]2]3]4]1]2][3]4]1]2]3]4
V.1.1. Arculati kézikonyv kidolgozasa

elokészités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

V.1.2. Gyongyods-M

atra TDM szervezetfejlesztés

elokészités

megvalositas

monitoring,
fenntartas

V.1.3. Tudatformal

as

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

V.2.1. Tartalomfejl

7

esztes

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

V.2.2. Halézatosod

as

el6készités

megvaldsitas

monitoring,
fenntartas

V.2.3. Partnerség 0sztonzése

elokészités

megvaldsitas

monitoring,

fenntartas
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A mutatok meghatarozasa

rendezvényeinek nyitotta
tétele

A projekt Mutaté megnevezése Adatmérés forrasa Kiindulo Célérték
megnevezése érték
I.1.1. A Campus és a nyitott rendezvények szama VArosi évente 20 rendezvény
kozépiskolak (db) rendezvénynaptar

rendezvényen résztvevok
szama (f6)

beszamoldk,
tuddsitasok,
jegyzOkdnyvek

rendezvényenként + 50 f0

I.1.2. Helyismereti
oktatas Uj ,kdntésben”

interaktiv tanérak,
varosismereti vetélkedok,
varosismereti sétak, turak,
Otletpalyazatok szama (db)

beszamoldk,
tudositasok

évente 24 rendezvény,

interaktiv tanérakon,
varosismereti vetélkedOkon,
varosismereti sétakon,
turakon,

Otletpalyazatokon résztvevdk
szama (f6)

beszamoldk,
tudositasok

évente 480 diak

I1.1.3. Osztdndijrendszer
kidolgozasa

O0sztdndijban részesilék
szama (f6)

megvaldsult, kidolgozott
projektek szama (db)

beszamolok,
tuddsitasok
jegyzOkdnyvek

évente 2 diak

évente 2 projekt

I.1.4. Dualis képzés
népszer(isitése

munkaadoi forumok
szervezése (db)

cikkek tudositasok szama
(db)

nyilt napokon,
gyarlatogatasokon részt
vettek szama (f6)

mentor programban részt
vevok (f6)

beszamolok,
tudositasok
jegyzOkdnyvek

4 rendezvény

10 tudodsitas/cikk

200 diak

50 diak
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1.2.1. Igényes atépitett, felljitott jatszéterek | Gnkormanyzati 0 évente 2 db
jatszoterek épitése szama (db) beszamold
1.2.2. Fitness parkok fitness parkok szama (db) 1 2 db
kialakitasa parkokat hasznalék szama 200 f6
(f6)
k6z0Osségi rendezvények 4 db
szama (db)
tuddsitasok, edzéstervek, jo 10 db
gyakorlatok szama (db)
1.2.3. Ifjusagi Kézpont Ifjusagi Kozpont kialakitasa onkormanyzati 0 1 db Ifjusagi Kézpont, min.
m(ikodtetése (db) beszamolo 200 m2 alapterilet
Ifjusagi Kézpont altal nyujtott | 6nkormanyzati 0 honap/alkalmi és allandé
szolgaltatasok szama (db) beszamold rendezvény db
Ifjusagi Kézpont onkormanyzati 0 rendezvényeken résztvevok
szolgaltatasait igénybe vevOok | beszamold, jelenléti szama f0
szama (f6) iv
1.2.4. FOtér atépités, ujjaépités lakossagi kérddiv 0 min. 80%-o0s elégedettségi
élhetdségének eredményének mérése rata
biztositasa, patakmeder | F6téri rendezvények szama onkormanyzati évente 4 db évente 8 db rendezvény
kihasznaldsa beszamolo rendezvény
FOtéri rendezvényeken onkormanyzati + 20%-0s részvételei
résztvevok szama beszamolo névekedés
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A projekt
megnevezése

Mutato megnevezése

Adatmeérés forrasa

Kiindulo
érték

Célérték

II.1.1. Onkormanyzati
ingatlanvagyon

ingatlanvagyon bemutatasa

tartalomfejlesztés,
honlap

1db

gazdalkodas ingatlanvagyonbdl szarmazé | 6nkormanyzati + 10 % évente
hatékonysaganak bevételék novekedése beszamolo
novelése
I1.1.2. Lakasprogram épitési telkek szama onkormanyzati évente 20 db
kidolgozasa beszamold
szolgalati lakasok szama onkormanyzati évente 5 db
beszamolo
munkasszallok szama onkormanyzati évente 5 db
beszamolo
I1.2.1. Egylttm{kodés az | Gzleti reggelik, tematikus onkormanyzati évente 12 db
onkormanyzat képviseldi | workshopok, befektetdi beszamolo
és a vallalkozdsok kozott | forumok szama
I1.2.2. Befektetdi befektet6i portfolid onkormanyzati 1db
portfélid kiajanlasa beszamold
onkormanyzati adébevételek | 6nkormanyzati évente + 3%
novekedése beszamolo
11.2.3. Képzés- oktatdsai kindlat bemutatdsa | 6nkormanyzati 1db
foglalkoztatas beszamold
0sszehangolasa oktatasi forumok szama onkormanyzati évente 12 db

beszamold
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A projekt Mutaté megnevezése Adatmeérés forrasa Kiindulo Célérték
megnevezése érték
I11.1.1. Zsinagdga - a hasznositassal kapcsolatban | 6nkormanyzati 1
Egylttélés Haza megindult az egyeztetés és beszamolo
tobbfunkcids elkezdddhet a felljitas
hasznositasara
egyeztetések
II1.1.2. Strand fejlesztése | beruhazasok 6sszértéke (Ft) onkormanyzati millid Ft

latogatdk szamanak
novekedése (f6)

bevételek ndovekedése

beszamold

évente 10%

évente 10%

II1.2.1. Arculatépitd pozitiv visszajelzések a vallalkozoi évente 5%
rendezvények a borra vendégkdnyvekben, vendégkdnyvek
vélemények a TripAdvisor-on, | Tripadvisor
Facebook-on (db)
arculatépit6 rendezvények beszamolok évente 10%
szama (db)
rendezvényeken résztvevok évente 10%
szama (f6)
II1.2.2. Farkasmaly beruhdzasok ¢sszértéke onkormanyzati millié Ft

fejlesztése

latogatdk szamanak
novekedése (f6

bevételek novekedése

beszamold

évente 10%

évente 10%
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A projekt Mutato megnevezése Adatmérés forrasa Kiindulé Célérték
megnevezése érték
IV.1.1. tanulmany (db) onkormanyzati 0 1
Megkozelithetdség, beszamold
kozlekedés
0sszehangolasa
IV.1.2. Informacids és tanulmany (db) onkormanyzati 0 1
tajekoztato o informécids tablak szama beszamolo 0 +20
tabIareanzer, téerkepek (db)
kihelyezese informaciods térképek szama 0 +10
(db)
IV.1.3. Koztéri WIFI koztéri wifi pontok szama onkormanyzati 0 7
pontok kialakitasa felhasznaldok szama beszamolo 0 5 000
IV.1.4. Elektromos toltéallomasok szama (db) onkormanyzati 0 évente 2 db
?{;:égal]lr:rﬁéeslektromos elektromos buszok szama beszamolo 0 2db
IV.1.5. A kOzbiztonsag és | koztéri blncselekmények onkormanyzati 0 évente 10%-kal csékken
a koztisztasag fokozasa szama beszamolo
szemétszedési akciok szama | 6nkormanyzati 0 évente 4 db
beszamolo
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A projekt
megnevezése

Mutato megnevezése

Adatmeérés forrasa

Kiindulo
érték

Célérték

V.1.1. Arculati kézikényv
kidolgozdsa

kézikonyv (db)

kézikonyv

1

V.1.2. GyongyOs-Matra
TDM szervezetfejlesztés

Latogatdk szama (hazai és
kalfoldi bontasban)

KSH és informacios
iroda statisztika

+5% évente

TDM szervezeti tagsag

egyeslleti beszamold

évi 3 tag

K6zds turisztikai honlap
latogatottsaga

Google analitics

+ 10 % évente

V.1.3. Tudatformalas

m(ihelybeszélgetések
forumok

tanulmanyok

jo gyakorlatok bemutatasa
(db)

beszamolok,
tuddsitasok
jegyzOkdnyvek

V.2.1. Tartalomfejlesztés | honlap latogatottsaga beszamolok, évi +15%
keresztlinkek szama tuddsitasok
napi hirek, beszamoldk széama | jegyz6koényvek
V.2.2. Halézatosodas tematizalt Gzenet beszamoldk, 100
megjelentetése heti 2x tuddsitasok
jegyzOkdnyvek
V.2.3. Partnerség csapatépitd rendezvények beszamolok, 6
Osztonzése szama (db) tuddsitasok
jegyzOkdnyvek
csapatépité rendezvényeken 120

részt vevok szama (f0)
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Szervezeti struktira - felelosség

A gazdasdg, a turizmus, az oktatas teriletén taldlunk menedzsment
szervezeteket; fontos lenne a varosmarketing feladatokat is menedzsment szinten
kezelni. Erre altaldban két megoldast preferdlnak a helyi 6nkormanyzatok:
ujonnan létrehozni egy szervezetet, illetve a mar meglévd, erre alkalmas

szervezetet megbizni a feladatok irdnyitasaval, koordinalasaval.

A Gyodngyods varosmarketing stratégia javaslata, hogy a mindkét megoldast
alkalmazzuk, azaz a két meglévo szervezet (Gyongyodsi Varostérség Fejleszt6
Kft. és Gyongyos-Matra TDM) mellett kezdeményezziik a helyi lakossagra,
egységes megjelenésre és online marketingkommunikaciéra fékuszalo

varosmarketing menedzser munkakor létrehozasat.

5. abra: Javasolt szervezeti struktara

Varosmarketing Gyongyosi

menedzser / Varostérség Gy6ngyds-Matra

onkormanyzat Fejleszto Kft.

TDM

4 R o ) 4 ™)
I. A Varos II. Versenykepes
4 2 . vallalkozoi II1. Turisztikai
|| népességmegtarto | KSrnvezet és || IIL Turisztikai
erejének novelése, "tty kbdasi kinalatfejlesztés
k6zosségfejlesztés egyuttmukodesi
formak kialakitasa
& 7 o ) . J
- i ) ~ ) . )
V. Egységes V. Egyseges
megjelenés, online IV. A mobilitas és megjelenés, online
— marketing- — biztonsag — marketing-
kommunikacio elésegitése kommunikacio
erOsitése erbsitése
» " Y, "

Forras: sajat szerkesztés
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Folyamatban Iévo projektek

Gyongyos varos teriiletén vagy térségében megvalosulod

fejlesztések

Az alébbi fejezetben 6sszegylijtottiik a Gyongyods kdzigazgatési tertletén bell folyamatban
1évo projekteket. A projektek gazdai jorészt a gazdasagi szféra képviseldi, de jelentds a civil
szervezetek munkaja is, a projekt helyszinei a hegyvidéki teriletre koncentralodnak. Mas
térségeket Osszehasonlitva a nemzeti park igazgatosdg és az erdészet munkaja aktivabb,
nyitottabb, a lakossag érdekeit intenzivebben szolgélja. A folyamatban 1évd projektek jol
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Matra kartya

A k6zelmultban megvalosult projektek koziil kiemelend6 a Matra kartya bevezetése, melynek
megvalositoja a Matra Jovoje Turisztikai Egyesiilet. A Matra kartya nem névre szol, szabadon
atruhazhatd. Ervényességi ideje egy év. Ervényességi ideje alatt Kkorlatlan szamban
felhasznalhatd. A Matra kartya ara brutt6 2.000 Ft.; szallashelyeken, vendéglato egységekben,
kiallitohelyeken, kiilonb6z6é szolgaltatoknal, attrakcioknal és egyes programokon vehetd
igénybe. Az aktualis kedvezményekrol a www.matrainfo.hu és a
www.facebook.com/matrajovoje oldalakon lehet érdeklddni.

Aktiv Haz

A Terulet- és Telepiilésfejlesztési Operativ Program barnamezds teriiletek rehabilitacidjara kiirt
palyazatan a varos 570 millié forintot nyert el a volt honvédségi laktanya teriiletének
fejlesztésére. A beruhazas keretében teljesen megujulhat a volt honvédségi laktanya teriilete. A
barnamezds teriiletek rehabilitacidja elnevezésii palyazaton elnyert kozel 570 millio forintos
beruhazas tervezését a Gyongyosi Varostérség Fejleszto Kft. vegezte el, a palyazat elbiralasarol
pedig a napokban kapott pozitiv hirt az 6nkormanyzat.

Az elképzelések szerint a teriileten Iétrejonne egy Ugynevezett Aktiv Haz, amely elsdsorban
sport- és szabadidés célokat szolgalna. A beruhézas tartalmazza a rossz allapotban 1évé, fel
nem CUjithatd épiletek bontasat, valamint egy kodzpark létrehozésat, és a terilet teljes
kozmiiellatasanak kiépitését. Ez utdbbira azért is nagy sziikség van, mert a volt honvédségi
laktanya teriiletén épiilne meg az 11j tlizoltdlaktanya, egy kézilabda edzdcsarnok, valamint a
mifiives futballpalya 61t6zd6je. Ezeknek a beruhazasoknak a kézmiicsatlakozasai, az épiiletek
mitkddéséhez sziikséges kozmiifejlesztések is a projekt keretén beliil torténnek meg. Fontos
eleme a beruhazasnak két atkoto ut kialakitasa: a Honvéd ut folytatésa, illetve a Bethlen Gabor
Ut és Gabor Aron Gt dsszekotése, valamint parkolok kialakitasa. A pélyazat tamogatasi
intenzitasa szaz szazalékos.

1200 m2 Gj sportcsarnok

Uj sportcsarnokkal gazdagodik Gyongyds. A volt honvédségi laktanyaban épitendd
edzdcesarnok alapkovét kedden helyezték el az ) 1étesitmény é€pitési teriiletén. A munkak
heteken beliil elkezdédnek, és a tervek szerint még 2017. év végén befejezédnek. A mintegy
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ezerkétszaz négyzetmeéteres Uj sportcsarnokot a Gyongyosi Kézilabda Klub épitteti, amely
TAO-forrasbol nyerte el palyazaton az épitéshez sziikséges 0sszeget, a palyazathoz sziikséges
mintegy 50 millié forintos Onerdt pedig az onkormanyzat biztositotta. A beruhdzas teljes
koltsége 220 millio forint. Az j csarnok révén a gyongyosi teremsportok és az iskolék is olyan
Iétesitményhez jutnak, amely minden igényiiket képes lesz Kielégiteni. A csarnok dssze lesz
kotve a miifiives labdarigopalyak mellett kialakitandd 61tozével, amely igy a kézilabda és a
labdargé palyat is képes lesz kiszolgalni. Az 0j sportcsarnokkal és az 6lt6z6vel egy valodi
sportkomplexum jon létre a volt honvédségi laktanya.

Gyongyos - Matrafiired kerékparuat fejlesztése

Egy Ujabb eurdpai unids palydzaton elnyert beruhdzas kdzbeszerzését inditotta el a gyongyosi
képviselé-testilet, miutdn elfogadta a Gyongyds és Matrafired kozotti kerékparat
fejlesztésének jovahagyasi tervét, és megbizta a Gyongyosi Varostérség Fejleszté Kft.-t a
kdzbeszerzés elinditdsaval. A Gyongyds es Matraftired kozotti kerékparut egy komplex
idegenforgalmi beruhazas keretében Gjul meg. A Terllet- és Telepulésfejlesztési Operativ
Program Kkiirasan elnyert palyazat része a Szent Bertalan-templom toronysisakjainak
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megujul, és Ki is szélesedik a beruhazas nyoman. ( TOP 1.2.1.-15)

Szent Bertalan-templom megujitasa

A kozbeszerzési eljaras elinditasarol sz6l6 dontéssel 2017-ben elkezd6dott a Szent Bertalan-
templomba tervezett Kilato épitése és az épullet toronysisakjainak helyreallitasa. A kavézé
és interaktiv kiallitas Kialakitasat is tartalmazd munkéakra a Terllet- és Telepulésfejlesztési
Operativ Program kiirasan nyert el tamogatast az dnkormanyzat, amelynek képviselo-testiilete
legutobbi iilésén a jovahagyasi terv elfogadidsaval mar elokészitette a kozbeszerzés kiirasat.
(TOP 1.2.1.-15)

Eszak-nyugati varosrész rehabilitaciéja

Az észak-nyugati varosrész rehabilitacidjara 178 millié nyert el a varos; ebbdl a beruhazas
ugynevezett soft-elemei valosulhatnak meg. Egyebek mellett szocidlis munkasok képzését,
életmoOd-fejleszté programokat, iskolai felzarkoztatast valdsithat meg Gyongyds. (Az
infrastrukturalis fejlesztésekre, bérlakasok felljitasara tovabbi 519 millié forint értékben
palyazott Gyongyos, a beruhdzasnak err6l a részérél azonban egyelére — 2017. jalius
id6pontban - nem sziletett hatarozat.)

GYONGYOK Matra Miivelédési Kozpont energetikai korszeriisitése

A nyertes palyazat a GYONGYOK Matra Miivelddési Kozpont energetikai korszerlisitésére
nyQjt lehet6séget. A Matra Mivelédési Kozpont energetikai megujulasa a kiilsé hatarold
szerkezetek feljitasaval, a fiitési rendszer szekunder korének korszeriisitésével, szell6zd
rendszer felGjitasaval, fotovoltaikus rendszer kialakitasaval valosul meg. Az elnyert timogatas
6sszege 230 milli6 forint.
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Elbiralas alatt 1évo palyazatok

Civil szervezetek tamogatasara, kozosségi terek létrenozasara kdzel 800 millio forint értékben
nyujtott be palyazatot Gyongyos, és tovabbra is elbiralasra var a kékestetéi gyogyhelyfejlesztést
célz6 665 millid forintos palyazat.

Klimabarat beruhazasok

A Heves Megyei Kozgyiilés altal alapitott Heves Megyei Klimabarat dijat kapott Palik Tibor
a Sastd Hotel tulajdonosa. Az elismerés azoknak adomanyozhatd, akik tudatosan foglalkoznak
az eghajlatvaltozassal kapcsolatos kérdésekkel és klimatudatosan végzik tevékenysegiket. A
Sastd Hotel 2016-ban elnyerte az orszdg Zold Széllodaja cimet. A hotel épitésekor és
iizemeltetésekor a kornyezetvédelmi szempontokat maximdlisan szem el6tt tartottak. A
beruhazés soran az éplletek energiahatékony megoldasain tdl arra is térekedtek, hogy az
épitkezéskor minél kevesebb fat vagjanak ki. A széllodaépuletben hészivattyus fiitést
alkalmaznak, ami geotermikus energiat hasznosit, a tetére hisz napkollektort telepitettek. A
Sastdo Hotel épitése és késobbi muiikodtetése soran alkalmazott anyagok és megoldasok altal
képviselt szemléletmdd jol illeszkedik a varosi stratégiaban megfogalmazott jovOképhez,
célokhoz.
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Tovabbi projektek

6rok szolgalatba
allitasa

biztositasa

Park
Igazgatosag

Projekt neve Projekt rovid leirasa Projekt Projektgazda | Elékészitettség Megvaldsitas lehetséges
helyszine kezdete és vege
Avar Hotel A szalloda teljes korti feltjitasa. Matrafired Befektet6i Megvaldsitas alatt 2017. tavasz 2018. aprilis
felujitasa ,.Nemcsak egy szallodat, hanem egy csoport
mitoszt is vasaroltak.”
Korforgalomba Sz616- és bor varosara utal6 korforgalmi | Gyongyos- Megval6sitas alatt 2017. majus
attrakciok attrakcio kihelyezése csomoépontok | Métra
Turisztikai
Egyestlet
Matra vasut nyomvonalanak Egererd6 Zrt.
; ) korszertisitése
Matra vasut
Védjegyes Bukki Nemzeti
termékek Park
bevezetése Igazgat6sag
Latogato-, Matrafired Bukki Nemzeti | Nyertes palyazat
oktatasi- és Park
kiallitasi kdzpont Igazgatosag
Természetvédelmi | Turék lebonyolitasa, szakvezetés Matra Bukki Nemzeti | Nyertes palyazat
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Felvono Kékestetd és Gyongyods kozott Gybngyos- HE-DO Kift. Tervezés alatt 2017. majus -
mukodtetése felvon6 mukodtetése Keékestetd
Matrahazi Az edz6tabor tovabbi fejlesztése: Métrahéza Matrahazi Forréaskutatas 2017. méajus -
edz6tabor 60-70 f0s agyszam novelése, edzétabor
uszoda, jegpalya kialakitasa
Energiaszolgaltatds | Kabel rendszerii villamos energia Fels6-Matra
ellatas tervezése
Biztonsagos Specialis micro tlizolto torzs autd Matra Kékes Kutato- | Adomanygytijtés 2017. 4prilis 2018. december
turizmus beszerzése Ment6
Alapitvany
Boraszat b6vitése | Borospince épitése Farkasmaly | Dominium Tervezés alatt 2017. februar | 2018. december
Pincészet 31.
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